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Meta Platforms Inc      

   Meta satsar stort - a r tillva xten va rd priset? 
 

 

 

 

 

 
 

 

Analytiker 

Nyckeltal 

Handelsplats NASDAQ 
Sektor Informationsteknik 
Bo rsva rde (MUSD) 1 746 382 
Enterprise Value 1 724 529 
Nettoskuld/EBITDA -0.26 
Direktavkastning (%) 0.29 
P/E 28.0 
EV/EBIT 24.9 
EPS (USD) 24.61 
ROE (%) 34.1 
ROIC (%) 37.9 
ROA (%) 22.6 
  
 

Värdering 

Aktiekurs (USD) 689.2 
Riktkurs DCF (USD) 482.8 

Riktkurs Peers (USD) 733.2 

Nedsida/Uppsida -29,9%/6,3% 

Rekommendation Sa lj 

 

Sedan bottennoteringen den 3 november 2022, da  Meta Platforms aktie handlades runt 

90 USD, har aktien stigit med o ver 675 % och na rmar sig nu 700 USD. Vid den tidpunkten 

befann sig bolaget i en djup fo rtroendekris med vikande anva ndaraktivitet, avtagande 
tillva xt och en kritiserad Metaverse-satsning. 

Va ndningen kom genom aggressiva kostnadsbesparingar, da r o ver 20 000 ansta llda fick 

la mna fo retaget, samtidigt som bolaget genomfo rde omfattande aktiea terko p. Fokus har 
skiftat tillbaka till ka rnverksamheten, vilket gett resultat och annonsinta kterna o kade 

med 21 % under Q4 2024. Samtidigt har Meta fortsatt att investera i sin AI-infrastruktur, 

vilket driver ba de innovation och framtida tillva xt. 
Med o kande annonsinta kter, stigande anva ndaraktivitet och en tydligare strategi sta r 

Meta info r en ny fas – fra gan a r om aktien har mer att ge?  
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Investment Case 

Meta Platforms a r en ledande akto r inom digital marknadsfo ring och a ger 

3 av de 5 sto rsta sociala medier plattformarna. Genom ett utvecklat AI-

verktyg har fo retaget framga ngsrikt lyckats o ka sina annonsinta kter. 

Under 2022 var Metas aktiekurs reja lt pressad och fo retaget befann sig i 

en fo rtroendekris. Genom ho ga ambitioner om Metaverse skapades en 

ra dsla o ver ho ga kapitalkostnader utan resultat. Men genom a tga rder som 

sparprogram, aktiea terko p och en reducering av kapitalkostnader 

ha nfo rliga till Metaverse har Zuckerberg lyckats vinna tillbaka 

investerarnas fo rtroende.  

Under 2024 omsatte Meta 164 501 mUSD, en o kning med 21,9% fra n 

2024. A ven EBIT-marginalen fo rba ttrades fra n 34,7% till 42,5%. Siffrorna 

a r ett resultat av Meta fo rma ga att kunna ho ja annonspriserna. Trots 

uttalanden om en o kning i CAPEX under 2025 a r marknadens fo rtroende 

fo r fo retaget. Det a r tydligt att marknaden prisat in mo jliga framtida 

inta kter fra n nuvarande ho ga CAPEX.  

Framo ver anser vi att fo retaget har goda mo jligheter att fortsa tta va xa och 

ho ja sin marginal ytterligare. Baserat pa  en utveckling av smartare AI-

lo sningar anser vi att efterfra gan kommer o ka ytterligare pa  Metas 

annonsverktyg. Da remot ska regulatoriska risker och oviss avkastning pa  

CAPEX tas i beaktning.  

Trots optimistiska estimat om en fortsatt stark tillva xt och en EBIT-

marginal som na rmar sig 45% presenterar DCF-va rderingen en nedsida i 

aktien pa  29,9%. En svag uppsida i multipelva rderingen anser vi inte 

ra ttfa rdigar ett ho gre va rde i aktien. Vi rekommenderar sa ledes att sa lja 

va rt innehav i Meta.  

 

Viktigaste värdedrivare (Positiva/Negativa) 

+     Satsningar pa  AI sa som Llama och egna AI-chips 

+     Mo jligheter att expandera ytterligare i Asien 

+     Stark finansiell position och fo rba ttrad operativ effektivitet 

+     Stark marknadsposition och konkurrensfo rdelar 

-      Viss konjunkturka nslighet fo r efterfra gan pa  annonser 

-      Regulatoriska risker, TikTok-fra gan. Hur reagerar resten av va rlden? 

-      Ho ga CAPEX, speciellt 2025. Beho ver lo na sig pa  la ng sikt 

 

Estimat (mUSD) 2024 2025E 2026E CAGR 

Omsättning 164 501,0 190 821,2 219 444,3 15,5% 

EBITDA 84 878,0 103 692,2 111 477,7 14,6% 

EBIT 69 380,0 81 099,0 94 361,1 16,6% 

EBT 70 663,0 82 210,4 95 528,0 16,3% 

Resultat 62 360,0 68 018,1 79 014,8 12,6% 
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Affa rsmodell 

Family of Apps 

Segmentets inta kter kommer huvudsakligen fra n integrerad annonsering 

pa  de sociala na tverksplattformarna, som fungerar som multi-sided 

plattformar. Annonser ko ps av fo retag, oftast onlinehandelsfo retag, och 

visas sedan fo r Metas enorma anva ndarbas pa  olika plattformar. Dessa 

annonser inkluderar marknadsfo ringsmaterial som bilder och videoklipp, 

vilket mo jliggo r fo r fo retag att effektivt na  ut med sina budskap till en bred 

publik. En viktig styrka i Metas annonsering a r fo rma gan att erbjuda 

skra ddarsydd ma lgruppsinriktning inom det stora na tverket av 

anva ndare, vilket go r annonseringen sa rskilt effektiv. Metas generativa AI-

verktyg, sa som Llama, go r det mo jligt fo r annonso rer att skapa och 

redigera annonser mer kostnadseffektivt samtidigt som de anpassas 

ba ttre fo r specifika ma lgrupper, vilket resulterar i ho gre konverteringar 

och o kad avkastning pa  annonsutgifter. Dessutom sta rker Meta 

anva ndarengagemanget genom att ge skapare AI-drivna verktyg fo r 

inneha llsproduktion, vilket fo rla nger tiden anva ndare spenderar pa  

plattformen och da rmed o kar annonsinta kterna. Fo retaget har a ven 

framga ngsrikt lanserat produkter som Advantage+, som optimerar e-

handelsannonser genom automatisering och fo rba ttrad 

kampanjeffektivitet. 

Metas Family of Apps besta r huvudsakligen av fem appar som fo retaget 

a ger och driver, och dessa utgo r en va sentlig del av deras digitala 

ekosystem. Facebook, som lanserades 2004 av Mark Zuckerberg, a r en av 

va rldens sto rsta sociala medieplattformar. Ursprungligen skapad fo r att 

underla tta kommunikationen mellan Harvard-studenter, har Facebook 

utvecklats till en global plattform da r anva ndare kan dela inneha ll, ha lla 

kontakt med va nner och familj, samt delta i olika grupper och sidor som 

speglar deras intressen. 

Instagram lanserades 2010 och har blivit en plattform fo r ba de personlig 

och kommersiell anva ndning, da r funktioner som Stories och Reels har 

bidragit till att locka anva ndare och skapa ett globalt na tverk fo r 

inneha llsskapare, influencers och fo retag. Appen ko ptes 2012 av Meta.  

WhatsApp a r en meddelandetja nst som fo rva rvades av Meta 2014. Den 

fokuserar pa  sa ker och privat kommunikation med funktioner fo r 

textmeddelanden, bild- och videodelning samt ro stsamtal. Appen a r ka nd 

fo r sin starka kryptering och anva nds globalt fo r ba de personlig och 

affa rsma ssig kommunikation. 

Messenger a r en frista ende app som separerades fra n Facebook 2011. Den 

erbjuder textmeddelanden, videosamtal och transaktioner, och a r ta tt 

integrerad med Facebook. Messenger erbjuder a ven spel och externa 

appintegrationer, vilket go r den till en ma ngsidig plattform fo r social 

interaktion. 

Threads lanserades i juli 2023 som ett svar pa  X (tidigare Twitter). Den 

har snabbt fa tt uppma rksamhet och hade ungefa r 320 miljoner aktiva 

ma natliga anva ndare i december 2024. Metas ma l a r att na  upp till 1 

miljard anva ndare, men detta ma l a r ambitio st och appen ma ste fortsa tta 

va xa och konkurrera med andra sociala medier, som X, fo r att na  dit. 
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Affa rsmodell 

Reality Labs 

Reality Labs grundades av Meta i bo rjan av 2020 och fokuserar pa  

utveckling av augmented reality (AR) och virtual reality (VR). Med hja lp av 

Reality Labs och fo rva rvet av Oculus, som specialiserar sig pa  VR-

teknologi, stra var Meta efter att skapa upplevelser och plattformar fo r 

social interaktion, arbete och underha llning i virtuella verkligheter. Genom 

investeringar i AR- och VR-produkter, inklusive smartglaso gon, AI och 

Metaverse, vill Meta forma framtidens digitala va rld och erbjuda 

anva ndare nya sa tt att interagera och uppleva va rlden. 

Metas ambition med Metaverse a r att skapa ett sammanla nkat digitalt 

universum da r anva ndare kan kommunicera och interagera med varandra 

samt med digitala objekt i virtuella och fo rsta rkta miljo er. Det a r som en 

mix av olika virtuella va rldar, da r man kan spela spel, arbeta, socialisera 

och handla. 

Fo r Meta inneba r det en massiv satsning pa  teknik och infrastruktur fo r att 

bygga upp denna nya digitala va rld. Meta investerar massivt i ha rdvara, 

som VR-headsetet Oculus och AR-glaso gon, samt i mjukvara och 

infrastruktur fo r att go ra detta mo jligt. Meta har a ven ma nga regleringar 

som de beho ver anpassa sig efter eftersom Metaverse kommer samla in 

enorma ma ngder personlig information om sina anva ndare, fra n 

demografiska data till beteendemo nster och interaktioner. Trots de 

la ngsiktiga visionerna genererar Reality Labs a n sa  la nge inga stora 

inta kter och sta r fo r mindre a n 1% av inta kterna. Samtidigt har 

kostnaderna fo r forskning och utveckling varit stora. Detta har lett till att 

segmentet a n sa  la nge har varit en stor utgiftspost, men Meta fortsa tter att 

satsa stort pa  att utveckla och fo rba ttra dessa teknologier, vilket kan ge 

la ngsiktig avkastning om visionen om Metaverse blir framga ngsrik. 
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Marknad och Konkurrens 

Marknaden fo r digital annonsering fo rva ntas fortsa tta va xa med cirka 5,16 

% a rligen fram till 2029 enligt Statista, drivet av flera faktorer. O kningen 

av internetanva ndare, optimism kring AI, va xande digital 

mediekonsumtion, stigande marknadsfo ringsbudgetar samt global 

inflation och BNP-tillva xt bidrar till denna utveckling. 

 

Regulatoriska risker a r viktiga att beakta fo r sociala medieplattformar. Ett 

exempel a r Cambridge Analytica-skandalen, da r Meta fick bo ta 5,5 

miljarder dollar fo r otilla ten anva ndning av anva ndardata. Dessa 

utmaningar kvarsta r, som bekra ftas av en bot pa  797,7 miljoner euro fra n 

EU-kommissionen 2025, kopplad till konkurrensbegra nsande beteende pa  

Facebook Marketplace, da r Meta anklagas fo r att ha missbrukat sin 

dominerande marknadssta llning. 

Regleringen av AI a r en annan central aspekt att beakta, sa rskilt med 

tanke pa  Metas stora investeringar i AI genom Reality Labs. Eventuella 

framtida regleringar kan pa verka dessa satsningar. Det blir a ven intressant 

att fo lja hur Meta kan pa verkas av internationella regleringar, sa rskilt med 

tanke pa  den amerikanska ha llningen gentemot TikTok. En fra ga som 

uppsta r a r om Kina eller andra asiatiska la nder kan komma att vidta 

mota tga rder mot Metas plattformar. 

Reklammarknaden i stort a r ka nslig fo r ekonomiska sva ngningar, och vid 

la gkonjunktur tenderar fo retag att ska ra ner pa  sina reklambudgetar. Trots 

detta fo rva ntas Meta Platforms pa verkas i mindre utstra ckning, da  fo retag 

sannolikt fo rst minskar sin marknadsfo ring i andra kanaler innan de drar 

ner pa  exempelvis Facebook Ads. 

Instagram a r Metas mest lo nsamma plattform, och pa  regional niva  

fo rva ntas Indien (Asien-Stillahavsregionen) sta  fo r na stan 40 % av alla 

Instagram-anva ndare a r 2025. Detta pekar pa  fortsatt potential fo r tillva xt, 

a ven om den totala tillva xttakten fo r nya anva ndare pa  appen fo rva ntas 

minska med 40 miljoner mellan 2024 och 2025. 

Fo r fja rde kvartalet 2024 visade Meta omsa ttningstillva xt i samtliga 

regioner, med "Rest of the World" som den sto rsta tillva xtregionen, med en 

o kning pa  52,7 % (TTM). Europa fo ljde da refter, medan USA och Kanada 

fo rblev Metas sto rsta inta ktska lla och stod fo r cirka 44 % av den totala 

omsa ttningen. Asien visade svagast tillva xt, och a ven om anva ndarantalet 

da r fo rva ntas fortsa tta o ka, har omsa ttningstillva xten bo rjat avta fra n och 

med Q4 2024 ja mfo rt med tidigare perioder. Detta indikerar att Meta har 

fortsatt potential att va xa pa  tillva xtmarknader, men att stabila marginaler 

kommer att vara avgo rande fo r att uppra ttha lla lo nsamheten a ven da r. 

Pa  en bredare marknad ser vi omfattande AI-investeringar, a ven fra n 

Metas na rmaste konkurrenter. Detta leder till ett o kat fokus pa  

kapitalinvesteringar (CAPEX), med fo rhoppningen att dessa satsningar ska 

ge la ngsiktiga avkastningar. 
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Marknad och Konkurrens 

Konkurrens 

Av de 5 mest popula ra sociala medierna i va rlden a ger Meta Platforms 3. 

 

Meta Platforms har med sina sociala medier tydligt etablerat sig som 

marknadsledare. Samtidigt va xer konkurrensen, sa rskilt fra n TikTok och 

kinesiska AI-akto rer som DeepSeek. Yngre anva ndare tillbringar mer tid 

pa  TikTok och Snapchat, medan Facebook domineras av a ldre. Detta 

speglar ett skifte i preferenser mot snabbare och mer visuellt inneha ll. 

Meta har dock en stark position genom sin stora anva ndarbas och ho ga 

anva ndarlojalitet. Facebook fungerar fo r ma nga som en plattform fo r 

sociala kontakter, nyheter och diskussioner, vilket skapar en "stickiness" 

som a r sva r att replikera. Detta illustrerar Metas unika fo rma ga na r det 

kommer till sociala medier och annonsering.  

Uto ver konkurrensen fra n sociala medier o kar pressen fra n AI-utvecklare 

som OpenAI och Google samt nyligen DeepSeek. Meta har svarat genom att 

investera tungt i sin egen AI vilket syns genom deras a terigen o kade 

CAPEX, sa rskilt genom Llama AI med 500 ma natliga anva ndare fo r 

samtliga plattformar, vilket har sta rkt ba de annonsplattformen och 

anva ndarupplevelsen och sa ledes positionerat Meta fo r stabil lo nsamhet 

kommande a r samtidigt som de investerar tungt i AI-infrastruktur. 

Trots stora investeringar i AI och ma nga osa kerheter kring dess framtida 

lo nsamhet sa  har Mark Zuckerberg den 29e januari 2025 pa pekat stark 

o vertygelse om att konkurrensen fra n DeepSeek och Kina endast a r positiv 

och visar att Meta a r pa  ra tt va g i den teknologiska utvecklingen. 

Konkurrensfo rdelar   

Stor användarbas: Med o ver ca 3.6 miljader anva ndare pa  Facebook, 

Instagram och WhatsApp har Meta en global ra ckvidd som fa  kan 

konkurrera med och ta cker 77% av internetanva ndare. 

AI-drivna annonseringsverktyg: Meta fortsa tter att utveckla sin AI-

plattform fo r att fo rba ttra annonsering och anva ndarupplevelser, vilket 

go r plattformarna attraktiva fo r fo retag. 

Innovation och investeringar: Meta satsar mellan 60–65 miljarder dollar 

pa  AI-utveckling under 2025 fo r att mo ta konkurrensen fra n DeepSeek 

och andra akto rer. Tydlig M&A strategy och utnyttjande av Metas 

finansiella position fo r att ko pa potentiella konkurrenter innan de blir 

stora. 

Datainsamling och analys: Med avancerad dataanalys av deras extrema 

anva ndarbas kan Meta skra ddarsy inneha ll och annonser, vilket ger ett 

konkurrenso vertag fra n andra akto rer.
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Va rdering 

Omsättning 

Under 2024 o kade Metas inta kter med 21 %, drivet av en 14-procentig 

o kning i annonspriser och en 6-procentig o kning av visade annonser. Vi 

fo rva ntar oss en viss avmattning i tillva xten, men Meta kommer fortsatt att 

o vertra ffa den globala annonsmarknadens fo rva ntade 5 % a rliga tillva xt. 

Fo retaget har flera tillva xtdrivande faktorer, inklusive en o kad anva ndning 

av AI-drivna annonsverktyg som har fo rba ttrat annonsavkastningen med 

30 %, vilket ho jer efterfra gan pa  Metas tja nster. Afrikas och Asiens 

tillva xtpotential, driven av o kat internetanva ndande, a r ocksa  en viktig 

faktor. Threads, med sina 320 miljoner anva ndare, fo rva ntas ocksa  bli en 

inkomstka lla genom integrering av annonser framo ver. 

Samtidigt finns det regulatoriska risker, sa rskilt i EU och USA, da r striktare 

dataskyddslagar kan pa verka annonsinta kterna. Geopolitiska spa nningar 

kan a ven begra nsa tillva xten pa  tillva xtmarknader i Asien, da r Kina 

blockerar Metas plattformar och erbjuder appen WeChat i sta llet. Dessa 

faktorer har tagits i beaktande i va ra estimat. Meta fortsa tter ocksa  att 

investera i Reality Labs, da r fokus ligger pa  VR/AR och AI, men det a r 

oklart na r dessa investeringar kommer att ge avkastning. 

EBIT-marginal 

Metas omfattande investeringar i AI fo rva ntas driva en o kad marginal. 

Generativa AI-verktyg som Llama hja lper annonso rer att minska sina 

produktionskostnader fo r annonser med 30–40 %, samtidigt som 

konverteringarna o kar med 7 %, vilket leder till ho gre avkastning pa  

annonsutgifter. Detta fo rva ntas skapa en o kad efterfra gan pa  annonser, 

vilket kan o ka inta kterna per annons med 5–10 %. Dessutom satsar Meta 

pa  att utveckla egna AI-chips fo r att minska beroendet av externa GPU-

leveranto rer, vilket hja lper till att sa nka kostnaderna fo r AI-infrastruktur.  

Fo retaget spenderade 52 miljarder dollar pa  forskning och utveckling 

under 2024, vilket motsvarar 28 % av fo rsa ljningen. Genom att 

effektivisera AI-kostnader och o ka produktiviteten fo rva ntas Meta kunna 

minska forskningsutgifter och ho ja sina marginaler. Historiskt har Meta 

sett en successiv o kning av marginalerna na r marknader mognar, och med 

accelererande inta ktstillva xt pa  tillva xtmarknader som Asien och Afrika 

fo rva ntas a ven marginalerna att o ka. Vi anser att dessa faktorer kommer 

leda till att Metas marginaler va xer till 45 % fram till 2030. 
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Va rdering 

CAPEX 

Meta fo rva ntar sig att kapitalutgifterna (CAPEX) fo r 2025 kommer att 

uppga  till mellan 60 och 65 miljarder dollar (32% av fo rva ntad 

omsa ttning). Denna o kning beror fra mst pa  satsningar inom fo retagets AI-

infrastruktur, da r investeringarna a r kopplade till ka rnverksamheten 

snarare a n Reality Labs. Vi bedo mer dock att den kapitalintensiva fasen 

inom ka rnverksamheten kommer att avta fra n 2026, i takt med att dessa 

investeringar fo r satsningen slutfo rs. Samtidigt, a ven om Zuckerberg har 

indikerat minskade kapitalutgifter fo r Reality Labs, a r det viktigt att ha i 

a tanke att investeringar i segmentet kan o ka framo ver. 

 

 

Multipelvärdering 

I va r multipelva rdering har vi analyserat Meta i relation till sex ja mfo rbara 

bolag inom sociala medier, digital annonsering och AI/infrastruktur. Valet 

av peers grundar sig pa  liknande affa rsmodeller och inta kter, vilket ger en 

relevant ja mfo relse av va rderingen. Va r analys visar att Meta handlas pa  

en niva  som a r i linje med sina konkurrenter. Vid en sammanva gning av 

nyckeltalen ser vi en potentiell uppsida i aktien pa  cirka 6 %. 

  P/E EV/EBIT EV/EBITDA 

Amazon 49,10 41,10 22,00 

Microsoft Corp 33,30 26,40 21,80 

Apple 38,90 29,90 27,40 

Alphabet Inc 26,40 23,00 19,10 

Yelp Inc 23,30 19,60 13,50 

Shutterstock Inc 28,20 20,70 8,10 

Average 33,20 26,78 18,65 

Meta Platforms 27,92 24,78 20,25 

Upside/downside 19% 8% -8% 
 

Meta handlas fo r na rvarande till en ho gre va rdering a n sitt genomsnitt 

o ver de senaste fem a ren, vilket indikerar en o kad marknadsoptimism 

kring bolagets framtida tillva xt och lo nsamhet. 

  2019 2020 2021 2022 2023 Average Present 

P/E 34,5 26,6 23,1 17,7 26 25,58 27,92 

EV/EBIT 24,7 22,2 18,7 13,7 21,1 20,08 24,78 

EV/EBITDA 19,9 18,3 16 10,6 17,1 16,38 20,25 
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Va rdering 

DCF 

DCF-bera kningen baseras pa  en TGR pa  2% och en WACC pa  10,1%. WACC 

har bera knats utifra n en riskfri ra nta pa  4,53 %, en marknadsriskpremie 

(ERP) pa  4,3 % och en beta pa  1,26. 

Va rdet som uppna s a r 482,8 USD per aktie vilket ger en nedsida fra n 

dagens kurs, pa  689,2 USD, med 29,94%. 

Beräkning av DCF-Värde 

Terminal value (mUSD) 1 564 112,1 

Present value of terminal value (mUSD) 838 922,8 

Enterprise value (mUSD) 1 205 483,8 

(+) Cash & cash equivalents (mUSD) 77 815,0 

(-) Debt (mUSD) 59 821,0 

Equity value (mUSD) 1 223 477,8 

Shares outstanding (m) 2 534,0 

Price target (USD) 482,82 

Current share price (USD) 689,2 

Upside/downside -29,94% 

Discount Rate: 10,1% 

Terminal growth rate: 2,0% 
 

 

 

  Change in Revenue 

WACC -3,0% -2,0% -1,0% 0% 1,0% 2,0% 3,0% 

11,6% -51% -48% -45% -42% -39% -35% -32% 

11,1% -48% -45% -42% -38% -35% -31% -28% 

10,6% -44% -41% -38% -34% -31% -27% -23% 

10,1% -41% -37% -34% -30% -26% -22% -18% 

9,6% -36% -33% -29% -25% -21% -16% -11% 

9,1% -32% -28% -23% -19% -14% -10% -4% 

8,6% -26% -22% -17% -12% -7% -2% 4% 
 

  Change in EBIT margin 

WACC -3,0% -2,0% -1,0% 0% 1,0% 2,0% 3,0% 

11,6% -47% -45% -44% -42% -40% -39% -37% 

11,1% -44% -42% -40% -38% -37% -35% -33% 

10,6% -40% -38% -36% -34% -33% -31% -29% 

10,1% -36% -34% -32% -30% -28% -26% -24% 

9,6% -31% -29% -27% -25% -23% -21% -19% 

9,1% -26% -23% -21% -19% -17% -15% -12% 

8,6% -20% -17% -15% -12% -10% -7% -5% 
 

 



 

2 februari 2025      

Rekommendation 

Meta har etablerat sig som en ledande akto r inom digital marknadsfo ring 

genom sina stora sociala medier plattformar. Genom anva ndardata och AI-

verktyg lyckas plattformen rikta annonser till specifika ma lgrupper. Metas 

konkurrensfo rdelar a r stora och de har en ”stickiness” som minskar risken 

fo r uppstickare. 

Framo ver anser vi att fo retaget kommer fortsa tta va xa snabbare a n 

marknaden. Det baseras pa  fo rba ttrade AI-verktyg som o kar 

konverteringar och efterfra gan pa  deras annonslo sningar. Dessutom 

fo rva ntar vi oss att detta kommer att pa verka Metas marginaler positivt, 

da  annonso rerna kan minska sina egna produktionskostnader genom att 

va lja Metas verktyg. Tillsammans med investeringar i fo retagets AI-

infrastruktur under 2025 och utvecklingen av egna AI-chips fo r att minska 

beroendet av externa GPU-leveranto rer ra knar vi med en la ngsiktig 

fo rba ttring av marginalerna da  investeringarna fo rva ntas bidra till o kad 

effektivitet.  

Fo retaget sta r da remot info r vissa utmaningar framo ver som kan pa verka 

fo retaget. En ha rdare reglering mot AI och dataskydd kan ha mma 

tillva xten. Geopolitiska spa nningar, sa rskilt mellan USA och Kina, kan 

ocksa  pa verka fo retagets utveckling pa  tillva xtmarknader i Asien. 

Dessutom utgo r Metas CAPEX-strategi en potentiell risk, sa rskilt inom 

Reality Labs. Trots Zuckerbergs lo ften om nedska rningar finns en 

osa kerhet kring framtida investeringsbeslut, vilket kan pa verka 

marknadens fo rtroende och aktiekursen negativt. 

Trots att vi anser att Meta har en fin framtid framfo r sig med ho g tillva xt 

och fo rba ttrade marginaler anser vi att bolagets nuvarande va rdering a r 

fo r ho g. DCF-analysen indikerar en nedsida pa  cirka 30% och 

relativva rderingen ger endast en marginell uppsida. En sammanva gning 

av va rderingarna ger en riktkurs pa  608 USD, en nedsida pa  12%.  

Med en ho g marknadsfo rva ntan och en va rdering som vi anser vara fo r 

ho g, rekommenderar vi att sälja va rt innehav i Meta Platforms. 
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