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Analytiker 

Nyckeltal 

Handelsplats Nördic Mid Cap 
Sektör Husvagnar & Husbil 
Bö rsva rde (MKR) 2 246 
Enterprise Value 2 230 
Nettöskuld/EBITDA (0,06) 
Direktavkastning (%) 1,6% 
P/E 11,58 
EV/EBIT 9,7 
EPS 25,56kr 
ROE (%) 11% 
ROIC (%) 11,3% 
ROA (%) 7,8% 
  
 

Värdering 

Aktiekurs 249,95 

Riktkurs DCF 271,2 

Uppsida/nedsida 8,5% 

Uppsida/nedsida Peers 36% 

Rekömmendatiön Sa lj 

  

 

KABE Group står starkt positionerat som en av Nordens ledande aktörer inom fritidsfordon, 

med en unik kombination av premiumkvalitet, bredd i portföljen och ett välintegrerat 

återförsäljarnätverk. Med egen tillverkning i samtliga viktiga segment - från husvagnar och 

husbilar till vans - har KABE byggt en affärsmodell som kunnat navigera även genom mer 

utmanande marknadsklimat. 
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Investment Case 

Investment Case 

Mättad hemmamarknad och strukturell efterfrågeminskning 

Efter pandemins tillfa lliga bööm i efterfra gan pa  fritidsfördön har 

marknaden bö rjat a terga  till mer nörmala niva er. Fö rsa ljningen i Nörden, 

söm utgö r 50% av KABEs ömsa ttning, minskade kraftigt under 2024, 

drivet av hö gre ra ntör, minskad kö pkraft öch störa lagervölym hös 

a terfö rsa ljarna. Det sa  kallade hemester-draget ser ut att vara passerat, 

öch KABE sta r infö r flera a r med strukturellt la gre efterfra gan, vilket gö r 

det sva rt att mötivera förtsatt tillva xt. 

Svag marginalutveckling 

Tröts att ömsa ttningen bara minskade med 7% under 2024, fö ll 

rö relsemarginalen till 6,0% (fra n 6,9%), va l under bölagets ma l öm 8–

10%. Detta visar pa  la g öperatiönell ha vsta ng i nedga ng, tröts att 

pröduktiönsvölymer anpassats. Bölaget har sva rt att kömpensera fö r 

tidigare köstnadsö kningar i insatsmaterial öch pa verkas negativt av ö kad 

fö rsa ljningsandel i mellanprissegmentet. CAPEX-niva n a r förtsatt hö g, 

vilket tillsammans med negativt kassaflö de 2024 (-89 Mkr) pressar 

avkastningen pa  investerat kapital. 

Internationell expansion kräver fortsatt höga investeringar 

Bölaget har ambitiö sa tillva xtplaner pa  expörtmarknader söm 

Störbritannien öch Tyskland, men denna strategi a r fö renad med ba de 

öperativa öch finansiella risker. Tröts fö rba ttrad na rvarö i dessa la nder a r 

expörtandelen förtsatt völatil. Lansering av nya mödeller öch anpassning 

till lökala preferenser kra ver förtlö pande pröduktutveckling öch 

marknadsanpassning - utan att det a nnu gett tydligt utslag i 

resultatra kningen. 

Hållbarhet och varumärkeskvalitet inte tillräckliga 

KABEs varuma rkespösitiön inöm premiumsegmentet a r stark, öch bölaget 

har gjört störa satsningar pa  ha llbarhetsrappörtering öch pröduktkvalitet. 

Men i ett pressat könsumentklimat a r det sva rt att kapitalisera pa  dessa 

styrkör utan att priskönkurrens fra n enklare alternativ sa tter press pa  

fö rsa ljningen. Varken begagnatmarknaden eller eftermarknaden med 

KAMA Fritid va ger upp helheten i tillva xt.  
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Affa rsmödell 

Affärsmodell 

KABE Gröup a r en ledande nördisk tillverkare öch distributö r av 

fritidsfördön – husvagnar, husbilar öch vans – samt tillbehö r fö r möbilt 

böende. Bölagets affa rsmödell a r uppbyggd kring starka varuma rken, bred 

pröduktpörtfö lj öch en va lintegrerad distributiönsstruktur. Genöm en 

kömbinatiön av egen pröduktiön, strategiska fö rva rv öch la ngsiktiga 

a terfö rsa ljarrelatiöner har KABE skapat en skalbar öch flexibel plattförm 

söm mö jliggö r stabil tillva xt öch mötsta ndskraft möt marknadens 

cyklikalitet. 

Egen tillverkning i premiumsegmentet 

KABE Gröups ka rna a r den egenutvecklade öch egenpröducerade 

premiumpörtfö ljen under varuma rket KABE. Fö retagets prödukter a r 

könstruerade fö r a ret-runt-anva ndning i nördiskt klimat öch pra glas av 

hö gsta kvalitet i materialval öch utfö rande. Utö ver flaggskeppsmödellen 

Imperial utvecklar öch sa ljer KABE öcksa  mödeller inöm 

mellanprissegmentet, vilket breddar den adresserbara kundbasen öch 

sta rker affa rsmödellen möt könjunkturva xlingar. Pröduktiönen sker i egna 

anla ggningar i Sverige (Tenhult), Pölen (Affinity vans) öch Störbritannien 

(Cöachman Caravan), vilket ger köntröll ö ver kvalitet, utvecklingshastighet 

öch flexibilitet i kapacitetsutnyttjande. 

 

 

 

 

 

Multivarumärkesstrategi och segmentbredd 

Utö ver KABE varuma rket ömfattar köncernen a ven Adria, Sun Living, 

Cöachman öch Affinity. 

• Adria öch Sun Living: Inriktade möt instegs- öch 

mellanprissegmentet med en bred pröduktpörtfö lj inöm ba de 

husbilar öch husvagnar. 

• Cöachman: Pösitiönerat söm ett premiumvaruma rke i 

Störbritannien, fra mst inöm husvagnar men expanderar nu till 

husbilar. 

• Affinity: Ett ungt, innövativt varuma rke inöm vanlife-segmentet, 

sa rskilt anpassat fö r den va xande trenden bland yngre 

ma lgrupper. 

Denna pörtfö ljstrategi mö jliggö r en bredare marknadsta ckning öch ger 

köncernen en na rvarö i alla viktiga segment – fra n prispressade 

instegsprödukter till exklusiva premiummödeller. 

Distribution via starka och oberoende återförsäljare 

KABE Gröup sa ljer sina prödukter genöm cirka 150 frista ende 

a terfö rsa ljare, fra mst i Nörden, Störbritannien öch Centraleuröpa. 

A terfö rsa ljarna ansvarar ba de fö r fö rsa ljning öch service, vilket skapar ett 

kapitalla tt distributiönsna tverk med hö g skalbarhet. La ngvariga öch löjala 

relatiöner med a terfö rsa ljare – sa rskilt i Nörden – fungerar söm en viktig 

intra desbarria r möt nya aktö rer öch ger KABE en könkurrensfö rdel i förm 

av fö rsa ljningskraft öch kundna rhet. 
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Affa rsmödell 

Integrerad eftermarknad genom KAMA Fritid 

KAMA Fritid a r Nördens stö rsta grössist fö r fritidstillbehö r öch 

reservdelar fö r husvagnar öch husbilar. KAMA:s ömfattande sörtiment, 

inklusive egna varuma rken söm Wecamp öch Röyal Camping, ger KABE en 

a terkömmande inta ktsströ m fra n eftermarknaden, vilket bidrar till att 

ja mna ut könjunkturella sva ngningar i nyfö rsa ljningen. Eftermarknaden a r 

ba de lö nsam öch va xande öch sta rks ytterligare genöm en utbyggnad av 

antalet KAMA Fritid-butiker i Nörden. 

Flexibel produktionsmodell och anpassningsförmåga 

En nyckelfaktör i KABE Gröups affa rsmödell a r flexibiliteten att snabbt 

justera pröduktiönstakten vid fö ra ndringar i efterfra gan. Genöm effektiv 

resursanva ndning, mödulbaserade pröduktiönssystem öch investeringar i 

autömatisering öch pröduktivitet kan KABE uppra ttha lla hö g kapacitet vid 

stark efterfra gan, men öcksa  snabbt minska pröduktiönen vid svaga 

marknadsfö rha llanden - utan att kömprömissa med kvaliteten. Denna 

fö rma ga har varit sa rskilt viktig under periöder av völatilitet pa  

marknaden, sa söm under 2023–2024, da  köncernen framga ngsrikt 

anpassade sin pröduktiönsvölym efter svagare könjunktur öch da mpad 

könsumentefterfra gan. 

 

 

 

 

 

 

Tillväxtstrategi genom export och produktbreddning 

KABE Gröups la ngsiktiga strategi bygger pa  att sta rka 

marknadspösitiönen i Nörden öch ö ka expörtandelen till Centraleuröpa 

öch Störbritannien. 

• Tyskland, Schweiz öch Benelux a r priöriterade tillva xtmarknader 

da r KABE öch Affinity vunnit terra ng. 

• Störbritannien a r sa rskilt viktigt fö r Cöachman öch de KABE-

tillverkade husbilarna. 

• Expörtstrategin stö ds av pröduktanpassningar efter lökala 

preferenser (t ex va nsterplacerade dö rrar pa  brittiska mödeller) 

öch köntraktering av nya a terfö rsa ljare. 

Köncernens ma l a r att vara en ledande euröpeisk aktö r inöm möbilt 

fritidsliv, genöm en kömbinatiön av premiumkvalitet, bredd öch stark 

a terfö rsa ljarstyrka. 
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Marknad öch Könkurrens 

Marknad och Konkurrens 

Cyklisk återhämtning i ett nytt klimat 

Efter en periöd av stark efterfra gan under pandemin har marknaden fö r 

fritidsfördön, inklusive husvagnar öch husbilar, ga tt in i en fas av 

a terbalansering. Under 2024 nöterade KABE Gröup en minskning i 

nettöömsa ttningen med 7 % till 3 796 Mkr, ja mfö rt med 4 084 Mkr 

fö rega ende a r. Denna nedga ng speglar en generell avmattning i branschen, 

sa rskilt pa  expörtmarknader utanfö r Sverige. Tröts denna nedga ng har 

intresset fö r möbilt fritidsliv fö rblivit stabilt. Kundtillströ mningen hös 

a terfö rsa ljare har varit göd, öch campingna ringen har haft a nnu ett a r med 

hö g bela ggning. Detta indikerar att de la ngsiktiga trenderna fö r ha llbara 

semesterförmer förtsa tter, a ven öm den privatekönömiska situatiönen 

pa verkar efterfra gan pa  kört sikt. 

Fragmenterad marknad med starka regionala aktörer 

KABE verkar pa  en könkurrensutsatt marknad med flera starka regiönala 

öch internatiönella aktö rer. I Nörden har KABE en ledande pösitiön, 

medan pa  andra euröpeiska marknader mö ter bölaget könkurrens fra n 

etablerade varuma rken. Fö r att sta rka sin pösitiön har KABE fökuserat pa  

att bredda sin pröduktpörtfö lj öch anpassa sina mödeller efter lökala 

preferenser.  

Påverkan av räntor och förändrade konsumtionsmönster 

Den makröekönömiska situatiönen, med hö gre ra ntör öch ö kad inflatiön, 

har pa verkat könsumenternas kö pkraft öch fö rla ngt kö ppröcessen fö r 

fritidsfördön. Detta har lett till en mer avvaktande marknad ja mfö rt med 

tidigare a r. Samtidigt har fö rsa ljningen av begagnade fördön förtsatt att 

utvecklas stabilt, vilket indikerar ett förtsatt intresse fö r möbilt fritidsliv 

tröts ekönömiska utmaningar.  

Framtid 

KABE har identifierat flera strategiska ömra den fö r tillva xt: 

• Pröduktutveckling öch innövatiön: Förtsatt fökus pa  att utveckla 

öch lansera nya mödeller söm mö ter kundernas behöv öch 

preferenser. 

• Internatiönell expansiön: Sta rka na rvarön pa  befintliga marknader 

öch etablera sig pa  nya, sa rskilt i Centraleuröpa öch 

Störbritannien. 

• Effektivisering av pröduktiön öch distributiön: Optimera 

pröduktiönspröcesser öch lögistik fö r att mö ta efterfra gan öch 

minska köstnader. 

Bölaget betönar vikten av att anpassa sig till marknadsfö ra ndringar öch 

att förtsa tta investera i la ngsiktig ha llbarhet öch kundnö jdhet. Med en 

stark finansiell sta llning öch en diversifierad pröduktpörtfö lj a r KABE va l 

pösitiönerat fö r att mö ta framtidens utmaningar öch mö jligheter. 

 

 



 

4 maj 2025      

Va rdering 

Omsättning och tillväxt  

Under det senaste a ret har KABE sett en nettöömsa ttning söm minskat 

med ca 3%. Detta a r i köntrast till den histöriska situatiönen söm visat pa  

en stabil tillva xt fram till 2023. Den stö rsta faktörn till denna minskning 

skedde under Q3 öch Q4 da  efterfra gan pa  varör minskade fra n kunderna 

speciellt i Euröpa da r efterfra gan pa  husvagnar öch husbilar minskat. 

Utö ver detta uppma rksammar KABE i Q4 rappörten hur Q3 öch Q4 sett 

minskad tillva xt. De na mner det nuvarande Makröla get söm en anledning. 

Detta har i sin tur lett till fö rhö jda lagerniva er söm ma ste sa ljas av under 

2025. Utö ver denna nedga ng visade Q1 öch Q2 en marginell tillva xt. Det a r 

viktigt att nötera att histöriskt sett a r nedga ngar under Q4 vanligt samt 

tillva xt i Q1 öch Q2. Vad söm a r va rt att nötera a r att Q3 brukar vara ett 

starkt kvartal sa  en minskning da r sta r ut. Detta kan fö rklaras av 

sa söngscykler da r kunder kö per prödukterna tidigt pa  a ret innan 

semestrar. 

 

Marginaler och Rörelseresultat 

Trenden med fallande marginaler ga llande EBIT öch Vinst förtsa tter a ven i 

Q4 öch da rmed nuvarande a r. Histöriska trenden visar pa  störa uppga ngar, 

speciellt under Cövid da  ma nga valde att semestra hemma, fö ljt av 

nedga ngar. Detta leder da  till en fra ga öm vad söm a r den naturliga 

ja mnviktsmarginalen fö r KABE? Under 2024 la g rö relsemarginalen pa  ca 

6% vilket a r en nedga ng fra n 2023s 6,9% vilket a ven da r a r en nedga ng 

fra n 2022 med 7,6%. Töppen skedde under 2021 med en marginal pa  

7,9% vilket kan attribueras till Cörönarestriktiöner da r majöriteten av 

fritidsfö retag sa g en stör uppga ng. Den genömsnittliga marginalen fö r de 

senaste 9 a ren ligger pa  6,7%, detta a r döck med makröekönömiska 

krafter söm pa verkat marginalerna under 19’, 20’ öch 21’. Vi fö resla r 

da rmed att vi kan justera EBIT-marginalen fö r att fa  fram en marginal pa  

7% genöm att la mna 2020 öch 2021 utanfö r. Detta kan argumenteras vara 

ett mer ”riktigt” va rde da  det hypötetiskt skulle vara den niva  söm KABE 

legat i utan pandemin. Med detta i beaktande a r förtfarande 6% under det 

histöriskt justerat genömsnittet. Frama tblickande anser vi att 2025 

kömmer fö lja denna trend öm sjunkande marginaler da  könsensus i 

fritidsbranschen a r att fö rva nta sig ett svagt a r. 
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Va rdering 

Marknadstillväxt och Position 

Marknaden fö r KABE har under 2024 visat en stabil niva  med segmentet 

Husvagnar öch Husbilar söm ö kat med ca 2% fra mst drivet av efterfra gan 

pa  husbilar söm a r förtsatt stark. De na mner i Q4 rappörten att efterfra gan 

pa  premiumhusbilar ö kat samt att de har sta rkt sina marknadsandelar pa  

sina huvudmarknader men visat pa  nedga ngar inöm prödukter söm vans i 

Tyskland öch husvagnar i Störbritannien.  

Segment 

Husvagnar öch husbilar visar döck pa  pötentiell nedsida framö ver pa  

grund av lagerstatusen. KABE na mner hur den svaga efterfra gan baserat 

pa  Makröla get lett till att lagerstatusarna ö kat. Planen fra n KABE a r att 

under kömmande tid minska lagerniva erna vilket da rmed leder till att de 

kan tillverka prödukter söm faktiskt sa ljs vilket tidigare varit ett 

bekymmer da  pröduktiönsniva n varit fö r hö g. 2025 beskrivs da  söm ett a r 

da  KABE ska a terga  med pröduktiönen till en ja mn niva  öch lagerstatus a r 

priö. 

Koncernmärken  

Inöm segmentet Husvagnar öch Husbilar har KABE ett flertal varuma rken 

söm va nder sig möt ölika kundgrupper öch la nder. Varuma rket Adria sa ljs 

av KABE men a r hela gt av det franska fö retaget Triganö SA söm anva nds 

söm en Peer i va rderingen. Fö rsa ljningsavtalet pa  Adria ga ller fram till 

2034 med en öptiön öm att fö rla nga till 2038. KABE distribuerar öch 

impörterar Adria söm ett marknadsledande varuma rke. Fö rsa ljningen av 

Adria prödukter under 2024 minskade med ca 13% vilket fra mst a r ett 

resultat av en minskad efterfra ga pa  husvagnar medans husbilar 

förtfarande sa ljer stabilt. Det a r förtsatta nedga ngar i fö rsa ljningen av 

varuma rken söm Cöachman öch Affinity da r respektive har sjunkit med 

13% öch 6%. Fö rklaringen till detta a r a terigen det Makröekönömiska 

la get. 

Balansrapport 

Blickar vi pa  det finansiella la get i balansrappörten a r det inga störa 

fö ra ndringar söm fa ngar ö gat mer a n Finansiella anla ggningstillga ngar, 

Körtfristiga fördringar samt varulagret har ö kat. Detta kan fö rklaras i linje 

med vad KABE sja lva na mner: Det makröekönömiska la get. Den stö rsta 

fö ra ndringen söm visas i balansra kningen a r hur de likvida medlen sjunkit 

med 131 miljöner krönör. Detta pa verkar da  den körtsiktiga 

betalningsfö rma gan. Anledningen till denna minskning a r inte specificerad 

i na göt uttalande utan a r en prödukt av ett svagare kassaflö de ja mfö rt med 

fö rega ende a r. 

Generella ekonomiska händelser 

Under a ret har KABE investerat i anla ggningstillga ngar till en summa av 

62 miljöner krönör vilket a r dubbelt sa  mycket ja mfö rt med fö rega ende a r. 

Ha lften av denna summa var i maskiner öch inventarier samt 11 miljöner i 

immateriella anla ggningstillga ngar. Anledningen till dessa investeringar 

kan vara ma l att fö rba ttra pröduktiönen öch distributiönen av varör. 

Spekulativt kan detta vara en göd tidpunkt att investera i detta da  

pröduktiönen fö rva ntas sjunka under kömmande a r da  lagren sa ljs av. 
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Va rdering 

DCF och Multipelvärdering 

DCF 

I va r DCF analys har vi anva nt en WACC öm 8,4% vilket i stör del a r en 

prödukt av att vi anva nt en Beta pa  1. Avanza ger ut en Beta öm 0,56 vilket 

skulle ge en WACC öm 5,7% vilket vi inte anser a r en rimlig 

diskönteringsra nta. Ga llande va ra antaganden öch estimat har vi valt att 

fö lja trenden med nedga ng under 2025 i linje med 2024. Detta a r da  

framtidsutsikterna a r fö r na rvarande pessimistiska hös marknaden. Döck 

anser vi att de bö r stabiliseras öch ga  tillbaka till en tillva xtniva  öm ca 1–

2% per a r. Likasa  a r skildrar va ra EBIT estimat en könservativ syn pa  

tillva xt. 2024 till 2026 anser vi ligga i en niva  öm 6,3% da  nedga ngen efter 

pandemin samt det sva rare makröekönömiska la get leder till en svagare 

marginal. Ga llande CapEx a r detta baserat pa  de investeringar söm gjörts 

under a ret i maskiner vilket vi kan anse förtsa tta. Detta va ger da  ö ver pa  

avskrivningar da  dessa tillga ngar kömmer skrivas av under kömmande a r. 

Allt detta leder da  till en riktkurs pa  271,20kr ja mfö rt med nutidspriset 

pa  249,45kr. Detta leder till en uppsida pa  8,5%. 

 

 

 

Multipelvärdering 

I multipelva rderingen har vi valt att anva nda öss av fö retag inöm 

fritidsfördön söm Trigianö SA öch Thör Industries söm tillverkar 

husvagnar öch husbilar söm Hymer öch Adria. Utö ver detta har vi valt att 

anva nda fö retag söm tillverkar tillbehö r fö r fritidsliv likt THULE öch Bilia 

med prödukter söm cykelha llare etcetera Ser vi pa  P/E visar va rderingen 

en uppsida pa  36% vilket indikerar att KABE a r underva rderat i 

kundernas ö gön. Detta kan i sin tur leda till att det finns framtida vinster 

att ha mta. Likasa  a r det med EV/EBIT öch EV/EBITDA söm visar en 

uppsida pa  21% respektive 10%. Detta indikerar att marknaden trör att 

det finns pötentiella vinster samt att KABE inte blir negativt pa verkat av 

sina avskrivningar i en hö gre grad a n sina Peers. 

 

 

WACC -3,0% -2,0% -1,0% 0% 1,0% 2,0% 3,0%

11,4% -84% -67% -49% -32% -15% 2% 19%

10,4% -80% -61% -41% -22% -3% 17% 36%

9,4% -76% -53% -31% -9% 13% 35% 57%

8,4% -70% -44% -18% 8% 33% 59% 85%

7,4% -61% -31% 0% 31% 61% 92% 123%

6,4% -50% -12% 26% 64% 102% 140% 178%

5,4% -31% 19% 68% 118% 168% 217% 267%

Change in EBIT margain

P/E EV/EBIT EV/EBITDA

Thule 22,60 19,20 16,00

Bilia 17,60 16,70 7,40

VBG Group 13,60 10,60 8,70

Trigano 5,40 3,90 3,40

Thor Ind 19,80 14,60 7,60

Average 15,80 13,00 8,62

KABE Group AB 11,58 10,72 7,82

Upside/downside 36% 21% 10%



 

4 maj 2025      

Rekömmendatiön 

Avslutande Kommentarer 

Ett ledande nördiskt fö retag inöm Husvagnar, Husbilar öch tillbehö r med 

en stark marknadspösitiön i Euröpa öch Sverige. Döck har de senaste a ren 

visat pa  en stadig nedga ng i marginaler samt 2024 söm pra glar en negativ 

nettöömsa ttning öch vinst. Söm tidigare na mnts a r detta pa  grund av 

sjunkande efterfra gan i la nder söm Tyskland öch Störbritannien öch et 

svagt makröekönömiskt la ge. A ven under dessa nedga ngar klarar KABE av 

att beha lla en stabil marknadspösitiön. Döck a tersta r fra gan, vad söm a r 

den naturliga ja mnvikten. A r den starka uppga ngen endast ett resultat av 

pandemin öch den naturliga niva n a r na dd? 

Marknad 

Söm ledande egenpröducenter i Nörden inöm premiumsegmentet fö r 

husvagnar öch husbilar har KABE lyckats gö ra sitt varuma rke ka nt hös 

könsumenterna. KABE sa ljer dessutöm ett flertal varuma rken antingen 

genöm egena gda dötterbölag eller genöm avtal söm Adria. Fö ljt av denna 

direktfö rsa ljning finns en eftermarknad söm ta cks av KAMA Fritid. Detta 

ra cker döck inte till fö r att driva pösitiva resultat i nula get. Marknaden 

pra glas öcksa  av att vara cyklisk med la g fö rsa ljning i Q4 öch starkare 

resultat i Q2 öch Q3. 

Resultat 

Med en nettöömsa ttning söm sjunkit med 7% öch resultatet med 16% 

anser vi nu att KABE har gjört sitt i va r pörtfö lj da  det riskerar att la gga sig 

pa  en plata . Det svagare ra ntela get, hö gre lagervölymer öch minskade 

kö pkraften hös könkurrenterna bö r leda till a nnu ett underma ligt a r 2025. 

Fö ljt av detta a r a ven den sjunkande EBIT marginalen öm 6% vilket a r 

under ma let pa  8-10% av fö retaget. 

Värdering 

En DCF söm visar en uppsida pa  8,5% samt a r ka nslig möt fö ra ndringar i 

CapEx öch D&A anser vi att denna uppsida a r marginell öch kan 

argumenteras fö r att a ven visa en nedsida. Allt söm allt anser vi att UEAM 

bö r sa lja da  den pötentiella uppsidan fö r framtiden inte finns da r fö r att 

argumentera ett beha ll. Anga ende multipelva rderingen visar den pa  en 

hö gre uppsida genöm P/E va rderingen med uppsidan pa  36% kan ett 

argument fö r beha ll gö ras. Döck tar inte P/E va rderingen skulder öch 

kassaflö det vilket Q4 rappörten visat en minskning i. 

Allt söm allt kan argument fö r att beha lla fö retaget samt sa lja det gö ras. Vi 

anser att det a r la ge att sa lja KABE nu da  pötentialen fö r framtida vinster 

eller en a terga ng till histöriska resultat a r la ga: Sälj! 

 

 


