LVMH

Ett lyximperium som driver tillvaxt genom
innovation och global expansion

LVMH, vérldens storsta lyxkonglomerat, erbjuder en unik investeringsmojlighet genom
sin diversifierade portf6lj av ikoniska varumarken som Louis Vuitton, Christian Dior och
Moét & Chandon. Med en stark global narvaro och vertikal integration fran produktion
till distribution, ar LVMH vl positionerat att dra nytta av bade langsiktiga tillvaxttrender
inom lyxkonsumtion och stabil efterfragan i nyckelmarknader som USA och Europa.
Trots Kortsiktiga utmaningar, sisom en trogare utveckling i Kina, visar bolaget fortsatt
motstandskraft genom innovation, geografisk expansion och ett standigt fokus pa
kvalitet och exklusivitet. Med en imponerande féormaga att bibehalla h6ga marginaler och
starka kassafléden, framstar LVMH som ett stabilt och I6nsamt val for investerare som
soker exponering mot den vixande globala lyxmarknaden.
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Nyckeltal

Handelsplats MCp
Sektor Konglomerat lyxhandel
Borsvarde (MEUR) 348 348,7
Enterprise Value 338000
Nettoskuld/EBITDA 1,0
Direktavkastning (%) 1,9
P/E 24,3
EV/EBIT 16,9
EPS 27,9 Euro
ROE (%) 21,5
ROIC (%) 13,8
ROA (%) 9,7

Aktiekurs 666 Euro
Riktkurs DCF 743,83
Riktkurs Peers 10-30%
Uppsida/nedsida 11,7 %
Rekommendation Behall




Investment Case

LVMH, grundat 1987 genom en fusion mellan Louis Vuitton och Moét
Hennessy, har byggt ett globalt lyximperium med 6ver 75 prestigefyllda
varumadarken. Bolagets historia gar dock tillbaka mycket langre dn sa: Louis
Vuitton grundades redan 1854 och Hennessy 1765. Denna djupa
historiska forankring ger LVMH en stark kulturell och finansiell bas. LVMH
leds av Bernard Arnault, en av varldens rikaste personer, och hans familj
kontrollerar en betydande andel av bolaget, vilket ger stabilitet och en
langsiktig strategisk vision.

LVMH har byggt sin starka marknadsposition genom strategiska férvarv av
ikoniska varumarken, inklusive Christian Dior, Bulgari och, mer nyligen,
Tiffany & Co. Dessa forvarv har starkt bolagets nirvaro i kategorier som
mode, smycken och accessoarer. Tiffany & Co., forvarvat 2021 fér 16
miljarder dollar, har bidragit till att bredda LVMHs smyckesportf6lj och
gett dem en starkare position i USA. Férvarv dr en central del av LVMHs
strategi for att diversifiera sin produktportfolj och 6ka sin globala
marknadsandel.

Bernard Arnault och hans familj kontrollerar en stor andel av aktierna i
LVMH, vilket sdkerstéller en stark dgarstruktur och langsiktig stabilitet.
Arnault, som har varit VD for LVMH dnda sedan 1989, ar kdnd for sin
skickliga ledarskapsformaga och langsiktiga bolagsvisioner. Denna starka
dgargrund ger LVMH en unik férdel i en snabbt foranderlig bransch, dar
beslutsfattandet ofta krdver langsiktig planering och en tydlig strategisk
inriktning. Sedan Arnaults intdg 1989 har foretaget gjort flera betydande
foretagsforvarv till dess portfolj, bland annat DFS, Louis Vuitton och Gucci
under 90-talet. Idag ar det varldens storsta lyxvarukoncern.

En annan stordgare i LVMH ar Christian Dior, som i sin tur ar kontrollerad
av familjen Arnault, vilket ytterligare forstiarker deras grepp om bolaget.
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Denna koppling mellan Christian Dior och LVMH bidrar till att sédkra en
langsiktig och stabil dgarstruktur som gor det majligt for foretaget att
uppratthalla sin starka marknadsposition inom lyxsektorn. Samtidigt
innebdr denna dgarkoncentration att dgarstyrningen i LVMH ar starkt
centraliserad. Styrelsen domineras av representanter fran familjen
Arnault, vilket minskar minoritetsdgarnas inflytande 6ver beslutsfattande.

En annan aspekt av dgarstyrningen ar frdgan om successionsplanering.
Bernard Arnault har ldnge varit en central figur i foretagets framgang, och
det finns en tydlig familjestruktur dar flera av hans barn har nyckelroller i
bolaget. Detta vicker fragor om hur foretaget kommer att styras nar
generationsskiftet sker.

LVMHs finansiella styrka ligger i dess formaga att bibehalla hoga
rorelsemarginaler, med en EBITDA-marginal pa 30,9%, och ett starkt
kassaflode, som forvintas uppga till 20,8 miljarder euro ar 2030. Med
sitt diversifierade utbud och globala rackvidd har LVMH etablerat sig som
en ledande aktor inom flera lyxsegment, och fortsatter att vaxa, trots
utmaningar pa enskilda marknader som Kina.

Med sin rika historia, starka dgarstruktur och imponerande portfélj av
varumadrken erbjuder LVMH en attraktiv investeringsmojlighet. Bolaget
har visat sig motstandskraftigt genom ekonomiska cykler och har
potential att fortsatta leverera langsiktig avkastning, stodd av en stark
dgarstruktur och ledarskap samt en val beprovad strategi for tillvaxt
genom forvarv och innovation.




Affarsmodell

LVMHs affarsmodell dr centrerad kring att driva ett diversifierat imperium
av 75 lyxvarumarken, férdelade 6ver sex huvudsakliga affirssegment:
Wines & Spirits, Fashion & Leather Goods, Perfumes & Cosmetics, Watches &
Jewelry, Selective Retailing samt Other Activities. Varje varumarke, eller
"House", inom LVMHs portf6lj fungerar relativt sjalvstandigt, vilket
mojliggor en hog grad av specialisering och innovation inom varje enskild
sektor.

Primara segment

Fashion & Leather Goods ar det storsta och mest lonsamma segmentet,
och star for hélften av koncernens intdkter. Varumérken som Louis Vuitton
och Christian Dior spelar nyckelroller i detta, och sektorn har
imponerande rorelsemarginaler. Trots utmaningar pa vissa marknader har
detta segment fortsatt att visa styrka tack vare sina ikoniska produkter
och starka globala efterfragan.

Wines & Spirits bidrar i mindre utstrackning till den totala omsattningen,
men innehaller prestigefyllda varumarken som Moét & Chandon och
Hennessy. Aven om det har férekommit en nedgéng i efterfrigan i Kina har
det skett framgangsrik tillvaxt i andra regioner, som USA och Europa.

Watches & Jewellery upplevde en viss nedgang i intdkter under forsta
halvaret 2024, sarskilt i Asien. Trots detta fortsatter varumarken som
Tiffany och Bulgari att driva segmentet framat, med stark tillvixt inom nya
produktkategorier och innovativa kollektioner.

Perfumes & Cosmetics fortsitter att vixa med hjalp av storséljande
varumarken som Christian Dior och Fenty Beauty. Segmentet har
fokuserat pa innovation, digital utveckling och selektiv expansion av sitt
detaljhandelsnatverk for att 6ka sin globala narvaro.
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Selective Retailing, som framst representeras av Sephora, har haft en
exceptionellt stark period. Sephora har fortsatt att expandera globalt och
investerar i digitala l16sningar for att skapa en personlig och smidig
kundupplevelse.

Nyckelfaktorer for framgang

LVMHs affirsmodell bygger pa att varje varumarke inom koncernen
fungerar med hog autonomi, vilket gor att varje "House" kan skraddarsy
sina egna strategier fér produktion, marknadsféring och férsaljning.
Samtidigt drar varumarkena nytta av den samlade styrkan och
stordriftsfordelarna som kommer fran att vara en del av en storre koncern.

Foretagets globala rackvidd ar ocksa en central del av affirsmodellen. Med
flaggskeppsbutiker och exklusiva distributionskanaler varlden 6ver, har
LVMH en stark narvaro pa nyckelmarknader som Asien, Europa och USA.
De har dessutom en stark finansiell position som mojliggoér kontinuerliga
investeringar i bade innovation och geografisk expansion.

Uppdateringar fran 2024

Trots en total minskning i intdkter pa 1% under forsta halvaret 2024,
vilket delvis kan forklaras av negativa valutakurseffekter, lyckades LVMH
oka sina intakter organiskt med 2%. Tillvaxt i Europa och USA samt stark
efterfragan i Japan bidrog till att balansera motgangar i andra regioner.

Sammanfattningsvis ar LVMHs affirsmodell bade diversifierad och
flexibel, vilket gor att foretaget kan anpassa sig till foranderliga
marknadsfoérhallanden samtidigt som det fortsatter att stirka sin position
inom den globala lyxindustrin.




Marknad och Konkurrens

LVMH befinner sig pa en mycket konkurrensutsatt global lyxmarknad déar
badde internationella konkurrenter och lokala aktérer utmanar bolagets
dominans. De storsta konkurrenterna inkluderar andra lyxkonglomerat
som Hermeés och Kering, dar sarskilt Hermes ar kant for sin
konjunkturstabila affairsmodell, vilket ger dem en fordel i tider av
ekonomisk osidkerhet. LVMH, & andra sidan, har en bredare
produktportfolj och dr mer diversifierat 6ver flera affarssegment, vilket
hjalper till att sprida riskerna och minska beroendet av enskilda
marknader eller produkter.

En av LVMHs storsta utmaningar pa senare tid har varit den trégare
utvecklingen pa den kinesiska marknaden, som tidigare var en stark
tillvixtmotor for bolaget. Nedgangen i den kinesiska ekonomin, i
kombination med nya restriktioner mot lyxkonsumtion och influencer-
marknadsforing, har bidragit till en minskad efterfragan pa vasterlandska
lyxvaror i regionen. Under det forsta halvaret 2024 sag LVMH en negativ
utveckling i Asien (exklusive Japan), dir omsadttningen sjonk med 14%.
Detta kontrasterar starkt mot den exceptionella tillvixten i Japan, som
dock delvis drevs av kinesiska konsumenter som utnyttjade den svaga
japanska yenen for att shoppa.

Pa andra hall, som i USA och Europa, har LVMH dock sett stabil tillvaxt,
vilket har hjalpt till att kompensera for nedgangarna i Asien. Den
amerikanska marknaden ar sarskilt viktig for LVMH, med cirka 25% av
koncernens totala intdkter, och dar bolaget fortsatt att starka sin position
genom flaggskeppsbutiker och digital expansion. Dessutom har LVMH
dragit nytta av en diversifierad affirsmodell med vertikal integration och
kontroll 6ver viardekedjan, fran produktion till distribution, vilket ger dem
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en konkurrensfordel i att hantera bade kostnader och kvalitet pa sina
produkter.

LVMHs konkurrenter, som Hermeés och Kering, har ocksa drabbats av
motgangar pa den Kinesiska marknaden, men Hermeés har visat sig vara
mer konjunkturstabilt tack vare sina mer exklusiva och tidlésa produkter.
Richemont, som konkurrerar inom klockor och smycken, har ocksa
rapporterat om en kraftig nedgang i Asien. Trots detta forblir LVMH en
dominant aktdr pa den globala marknaden, delvis tack vare sin starka
varumarkesportfolj och fortsatta investeringar i innovation och expansion.
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Vardering

Historisk prestation och trend (2015-2023)

LVMH har fortsatt att visa stark finansiell tillvaxt 6ver det senaste
artiondet, med en nettoomsattning som 6kade fran 37 600 miljoner euro
ar 2015 till 86 153 miljoner euro ar 2023. Denna tillvaxt har fraimst
drivits av 6kad efterfrdgan pa lyxprodukter, sarskilt i Asien, dar Kina
utgjort en central marknad for koncernen. Dock har vi under 2023 sett en
nedgang i efterfrdgan pa denna marknad, dar flera faktorer sdsom en
forsvagad kinesisk ekonomi och striktare regleringar har paverkat
konsumtionen negativt.

Den kinesiska marknaden har under det senaste decenniet varit en av de
viktigaste tillvaxtmotorerna for LVMH. [ det forsta kvartalet 2024 noterade
bolaget en omsattningsminskning i Asien med 6%, och i det andra
kvartalet férdjupades denna nedgang till 14%. Denna negativa trend har
skapat viss oro for LVMHs framtida tillvaxt, sarskilt eftersom Kina utgér en
betydande del av Asiens ekonomiska bidrag till foretaget. Trots dessa
utmaningar har LVMH fortsatt att visa motstandskraft genom sin
diversifierade portfolj och en stark narvaro i andra nyckelmarknader
sasom USA och Europa.

Framatriktade estimat (2024-2030)

Var DCF-modell visar att vi ser fortsatt potential for LVMH att aterhdamta
sig och véxa starkt under kommande ar. Vi férvantar oss:

o Intiktstillvixt: LVMH foérvintas vixa med en genomsnittlig arlig
tillvaxttakt (CAGR) pa 8,2% fram till 2030. Denna tillvaxt ar delvis driven
av en aterhdmtning pa marknader som Asien, tillsammans med fortsatt
stark efterfragan i USA och Europa. Bolaget har dven fordelen av att dra
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nytta av sitt breda varumarkesutbud och 6kade konsumenttrender mot
lyxvaror i dessa regioner.

Omsattningstillviaxt: LVMHs rapporterade omséttningstillvaxt kan vara
missvisande nidr man beaktar de stora forvarv som bolaget har genomfort
de senaste aren. Till exempel 6kade omsattningen kraftigt med 23,3%
under 2022, men mycket av denna tillviaxt drevs av forvarvet av Tiffany &
Co. och andra tillagg till portfoljen. Den organiska tillvixten, som ger en
mer exakt bild av den underliggande prestationen, var istdllet 17% for
samma period. Detta visar att medan forvarv driver LVMHs
omsattningstillvaxt, ar den organiska tillvaxten fortfarande stark, men mer
mattlig.

* Rorelsemarginaler och EBITDA: Vi forvintar oss att LVMH bibehaller
sina starka marginaler, med en EBITDA-marginal pa 30,9% fram till 2030.
Denna starka ldnsamhet ar ett resultat av bolagets fortsatta expansion
inom hogmarginalsegment sdsom Fashion & Leather Goods, samt
effektiviserad kostnadskontroll inom hela vardekedjan.

» Kassaflodesgenerering: LVMH forvédntas generera starkt fritt
kassafléde (FCF), med en prognoserad niva pa 20 786 miljoner euro per
ar fran och med 2030. Detta ger bolaget flexibilitet att genomfora
ytterligare strategiska forvarv och expansioner pa viktiga marknader,
samtidigt som de fortsatter att dterinvestera i kdirnomraden for langsiktig
tillvaxt.




Vardering

LVMHs breda portfdlj av dotterbolag visar tydligt pa koncernens formaga
att balansera bade intéktstillvixt och 16nsamhet 6ver flera
marknadssegment. Louis Vuitton, som star for den storsta delen av
koncernens intdkter, genererar cirka 20 miljarder euro i omsattning och
har en rorelsemarginal pa cirka 45%, vilket vittnar om varumarkets starka
position och exklusivitet. Den héga rorelsemarginalen innebar att Louis
Vuitton inte bara ar en volymdrivande intdktskalla, utan dven en
nyckelaktor for att driva vinsten inom LVMHs mode- och
ladervarusegment.

Christian Dior, med en omséattning pa cirka 7 miljarder euro och en
rorelsemarginal pa 30%, kompletterar detta segment och starker bolagets
konkurrenskraft. Dessa h6ga marginaler for mode och accessoarer
understryker varumarkenas prissattningsmakt och konsumenternas
efterfragan pa exklusivitet och kvalitet, sdrskilt i premiumsegmentet.

[ vin- och spritsektorn dr Moét & Chandon och Hennessy tva av de mest
prestigefyllda varumarkena globalt, med stabila rérelsemarginaler pa 25-
30%. Dessa varumarken bidrar till en viss motstandskraft i tider av
ekonomisk osdkerhet, da efterfragan pa alkoholhaltiga drycker tenderar
att vara mer stabil 4n pa mode- och accessoarmarknaderna. Hennessy star
for cirka 50% av cognacforsaljningen globalt, vilket ger LVMH en stark
marknadsandel inom detta segment.

Sephora, med en omséttning pa cirka 10 miljarder euro och en
rorelsemarginal pa cirka 12%, ar en nyckelaktor inom selektiv
detaljhandel. Sephoras globala expansion och investeringar i digitalisering
har varit avgorande for att na nya kunder och marknader, sarskilt i e-
handelssektorn dar personlig kundupplevelse och digital marknadsféring
blir allt viktigare.
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Revenue, Earnings and Earnings Margin
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Tiffany & Co. och Bulgari, med omsattningar pa 6 respektive 2,5 miljarder
euro, forstarker LVMHs position inom smycken och klockor. Med
rorelsemarginaler pa cirka 20-25% ligger dessa varumarken i linje med
bolagets fokus pa hogmarginalprodukter, och Tiffany & Co:s forvarv har
sarskilt bidragit till att 6ka LVMHs exponering i USA, en viktig marknad for
framtida tillvaxt.




Vardering

Sammanfattningsvis bidrar varje segment inom LVMH till att skapa en
balanserad intdkts- och l16nsamhetsprofil, dar foretagets formaga att
hantera bade volymdrivna segment och hogmarginalvarumarken ger det
en stark finansiell grund. Denna diversifiering minskar ocksa beroendet av
enskilda marknader eller segment, vilket géor LVMH till ett robust féretag
inom den globala lyxindustrin.

Virdering och aktiepris: Enligt var uppdaterade DCF-analys uppgar det
berdknade aktiepriset till 743,83 euro, vilket representerar en uppsida pa
cirka 11,7% fran dagens aktiekurs pa 614,00 euro. Detta indikerar att
aktien for narvarande dr undervirderad i forhallande till bolagets
langsiktiga potential.

Risker och méjligheter

Den storsta risken for LVMH dr den osdkra utvecklingen i Kina, dar en
fortsatt svag ekonomisk tillvaxt eller politiska inskrankningar kan paverka
efterfragan pa lyxprodukter. Samtidigt dr mdjligheterna for LVMH stora i
och med foretagets starka stéllning pa andra marknader, sdsom USA och
Japan, och dess formaga att utnyttja nya trender inom hallbarhet och
digitalisering.

Peers

Vid en jamforelse med andra stora aktorer inom lyxindustrin visar LVMH
en nagot lagre vardering an flera av sina konkurrenter, vilket ger en
uppsida féor LVMH. Med ett P/E-tal pa 24,21x ligger LVMH under
branschens genomsnitt pa 27,57x, vilket innebér att bolaget kan vara
undervirderat i forhallande till dess starka fundament. Aven EV/EBIT och
EV/EBITDA-multiplar dr nagot ldgre an konkurrenter som Hermeés och
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L'Oréal, vilket indikerar en attraktiv investering pa lang sikt, sarskilt med
tanke pa LVMHs hoga marginaler och starka kassaflédesgenerering.

Hermes, med ett P/E-tal pa 47,80x, viarderas betydligt hogre an LVMH,
vilket kan bero pa dess mer exklusiva och konjunkturstabila varumarken.
Daremot erbjuder LVMH en bredare produktportfélj och global nérvaro,
vilket gor det mindre kénsligt for nedgangar pa enskilda marknader.
Denna diversifiering ger LVMH en férdel 6ver mer nischade lyxaktorer,
sasom Hermes, som kan vara mer utsatta for konsumentférandringar i
specifika segment.

L'Oréal och Richemont virderas ocksa hogre 4n LVMH baserat pa sina
multiplar, men LVMHs starka tillvaxtutsikter och dess aterhdmtning pa
den asiatiska marknaden gor att vi ser ett betydande varde i aktien. Med
bolagets fortsatta investeringar i innovation och expansion pa
nyckelmarknader, &r LVMH vil positionerat for att fanga upp framtida
tillvaxtmojligheter, vilket kan leda till att aktien uppvérderas i linje med
sina konkurrenter.

Sammanfattningsvis framstar LVMH som ett stabilt och langsiktigt
attraktivt investeringsval, med mdjligheter for uppsida om bolaget
fortsatter att leverera stark tillvaxt och forbattrade marginaler, sarskilt pa
marknader som Kina och USA.




Vardering

P/E EV/EBIT EV/EBITDA om intdkterna eller EBIT-marginalen minskar. Omvént, en sdnkning av
Kering 21,30 15,00 11,50 WACC till 5,7% kan ge en signifikant uppsida vid battre intdktsutveckling
Devide Campari-Milano 25,90 17,70 15,70 och hogre rorelsemarginaler.
L'Oreal Sa 31,50 24,60 20,10

Sammanfattningsvis, med en WACC pa 6,3%, reflekterar LVMHs
kapitalkostnad en rimlig balans mellan risk och avkastning, samtidigt som
bolaget har kapacitet att generera virde for aktiedgarna pa lang sikt.

Hermes International 47,80 34,60 29,40
compagnie financiére rich 18,50 14,40 10,60
Moncler 20,40 14,10 10,50
27,57 20,07 16,30 Change in Revenue

LVMH 24,21 18,45 12,77 -1,0% 0% 1,0%
Upside/downside 14% 10% 30%

WACC

LVMHs WACC pa 6,3% pavisar en balans mellan kostnaden for eget kapital
och skulder:

« Cost of Equity (CoE) ir berdknad till 6%, baserat pa en beta pa 1,0, en
riskfri rdnta pa 2%, och en marknadsriskpremie (ERP) pa 4%. Detta
aterspeglar aktiedgarnas forviantade avkastning i forhallande till
marknadsrisken.

Change in EBIT margin
« Cost of Debt (CoD), efter skatt, ar berdknad till 10,13%, vilket baseras -1,5% -1,0% -0,5% 0% 0,5%
pa en riskfri ranta pa 2% och en riantetackningsgrad pa 0,77%. Detta F

indikerar att LVMH har relativt hogre rantekostnader, vilket forklaras av -8% -6%

bolagets skuldséttning pa 30,33% av foretagets virde (Enterprise Value). -6% -3% 1%

En rantespread pa 10,76% signalerar ocksa risk i LVMHs skuldstruktur, 1% 20 5%
som dock ligger i linje med branschens finansiella havstang. 4% 7% 10%

10% 14% 17%
17% 21% 24%

Trots dessa hoga rantekostnader ligger skulden pa en hanterbar niv3,
vilket bibehdller stabiliteten i bolagets finansiering. Kanslighetsanalysen
visar att om WACC 6kar till 6,9%, kan aktiens viardering sjunka markant
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Rekommendation

LVMH, vérldens storsta lyxkonglomerat, har etablerat sig som en stabil och
stark aktor pa den globala marknaden genom sin imponerande portfdlj av
varumadarken och en ldng historia av tillvaxt. Foretaget, som grundades
1987 genom en fusion mellan Louis Vuitton och Moét Hennessy, har sitt
ursprung i tvd av varldens mest erkdnda lyxvaruméarken. LVMHs
framgangar kan delvis tillskrivas de strategiska forviarv som starkt dess
narvaro i olika marknadssegment. Ett exempel pa detta ar forvarvet av
Tiffany & Co. 2021, vilket starkte deras smyckesdivision och gav foretaget
en starkare position pa den amerikanska marknaden.

En av de framsta styrkorna i LVMHs affairsmodell ar dess diversifierade
portfdlj av varumarken inom flera lyxsegment, sdisom mode, accessoarer,
smycken och alkoholhaltiga drycker. Detta har gjort det majligt for
foretaget att sprida riskerna och minska beroendet av enskilda marknader.
LVMH har visat stark organisk tillvaxt inom sina nyckelsegment, sarskilt
inom mode och accessoarer, dar varumarken som Louis Vuitton och
Christian Dior fortsétter att prestera starkt. Trots utmaningar pa specifika
marknader, som nedgangen i Kina under 2023, har foretaget fortsatt att
visa motstandskraft genom sin diversifiering och globala narvaro.

Nar man analyserar LVMHs finansiella utveckling dr det viktigt att skilja
mellan rapporterad tillvixt och organisk tillvixt. Med en rapporterad
omsattningstillvaxt pa 23,3% under 2022, framstar bolagets prestation
som mycket stark, men en stor del av denna tillvaxt drevs av tidigare
forvarv. Den organiska tillviaxten, som exkluderar effekterna av forvarv och
valutakursfluktuationer, uppgick istallet till 17% under samma period.
Detta visar pa en sund underliggande tillviaxt inom bolagets befintliga
verksamheter, vilket ar ett tecken pa att foretaget har lyckats anpassa sig
till foranderliga marknadsforhédllanden och konsumenttrender.

3 oktober 2024

Ledarskapet fran Bernard Arnault och hans familj har varit avgérande for
bolagets langsiktiga framgang. Arnaults vision och strategiska formaga har
hjalpt till att bygga ett globalt imperium genom foérvéarv och utveckling av
starka varumarken. Att familjen kontrollerar en stor andel av aktierna ger
stabilitet och sdkerstéller en langsiktig strategi som inte ar beroende av
kortsiktiga marknadssvangningar. Detta gor LVMH till ett attraktivt
investeringsval for de som soker exponering mot lyxindustrin, sarskilt pa
lang sikt.

Trots de imponerande finansiella siffrorna och den globala tillvixten, finns
det dock vissa risker att beakta. Den kinesiska marknaden, som ldnge varit
en viktig tillvixtmotor for LVMH, har under 2023 drabbats av en nedgang,
vilket skapat osdkerhet kring framtida efterfragan pa lyxprodukter i
regionen. Samtidigt har foretagets starka narvaro i USA och Europa
bidragit till att balansera dessa utmaningar, vilket tyder pa att LVMH ar val
positionerat for att hantera regionala motgangar.

Med sin starka varumarkesportfolj, diversifierade affirsmodell och starka
finansiella stdllning bedéms LVMH vara ett stabilt val for langsiktiga
investerare. Med hénsyn till bade bolagets potential och dess utmaningar
rekommenderas behall for aktien.
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