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LVMH         
Ett lyximperium som driver tillvä xt genom 

innovätion och globäl expänsion 
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Revenue and Revenue growth (MSEK)

Omsättning Omsättningstillväxt

Analytiker 

Nyckeltal 

Händelspläts MCp 
Sektor Konglomerät lyxhändel 
Bo rsvä rde (MEUR) 348 348,7 
Enterprise Välue 338 000 
Nettoskuld/EBITDA 1,0 
Direktävkästning (%) 1,9 
P/E 24,3 
EV/EBIT 16,9 
EPS 27,9 Euro 
ROE (%) 21,5 
ROIC (%) 13,8 
ROA (%) 9,7 
  
 

Värdering 

Aktiekurs 666 Euro 
Riktkurs DCF 743,83 

Riktkurs Peers 10–30% 

Uppsidä/nedsidä 11,7 % 
Rekommendätion Behä ll 

 

LVMH, vä rldens sto rstä lyxkonglomerät, erbjuder en unik investeringsmo jlighet genom 

sin diversifieräde portfo lj äv ikoniskä värumä rken som Louis Vuitton, Christiän Dior och 
Moe t & Chändon. Med en stärk globäl nä rväro och vertikäl integrätion frä n produktion 

till distribution, ä r LVMH vä l positionerät ätt drä nyttä äv bä de lä ngsiktigä tillvä xttrender 

inom lyxkonsumtion och stäbil efterfrä gän i nyckelmärknäder som USA och Europä. 
Trots kortsiktigä utmäningär, sä som en tro gäre utveckling i Kinä, visär boläget fortsätt 

motstä ndskräft genom innovätion, geogräfisk expänsion och ett stä ndigt fokus pä  

kvälitet och exklusivitet. Med en imponerände fo rmä gä ätt bibehä llä ho gä märginäler och 

stärkä kässäflo den, främstä r LVMH som ett stäbilt och lo nsämt väl fo r investeräre som 

so ker exponering mot den vä xände globälä lyxmärknäden. 

Joäkim Ros 

Anton O st 
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Investment Cäse 

LVMH, grundät 1987 genom en fusion mellän Louis Vuitton och Moe t 

Hennessy, här byggt ett globält lyximperium med o ver 75 prestigefylldä 

värumä rken. Bolägets historiä gä r dock tillbäkä mycket lä ngre ä n sä : Louis 

Vuitton grundädes redän 1854 och Hennessy 1765. Dennä djupä 

historiskä fo ränkring ger LVMH en stärk kulturell och finänsiell bäs. LVMH 

leds äv Bernärd Arnäult, en äv vä rldens rikäste personer, och häns fämilj 

kontrollerär en betydände ändel äv boläget, vilket ger stäbilitet och en 

lä ngsiktig strätegisk vision. 

LVMH här byggt sin stärkä märknädsposition genom strätegiskä fo rvä rv äv 

ikoniskä värumä rken, inklusive Christiän Dior, Bulgäri och, mer nyligen, 

Tiffäny & Co. Dessä fo rvä rv här stä rkt bolägets nä rväro i kätegorier som 

mode, smycken och äccessoärer. Tiffäny & Co., fo rvä rvät 2021 fo r 16 

miljarder dollar, här bidrägit till ätt breddä LVMHs smyckesportfo lj och 

gett dem en stärkäre position i USA. Fo rvä rv ä r en centräl del äv LVMHs 

strätegi fo r ätt diversifierä sin produktportfo lj och o kä sin globälä 

märknädsändel. 

Bernärd Arnäult och häns fämilj kontrollerär en stor ändel äv äktiernä i 

LVMH, vilket sä kerstä ller en stärk ä gärstruktur och lä ngsiktig stäbilitet. 

Arnäult, som här värit VD fo r LVMH ä ndä sedän 1989, ä r kä nd fo r sin 

skickligä ledärskäpsfo rmä gä och lä ngsiktigä bolägsvisioner. Dennä stärkä 

ä gärgrund ger LVMH en unik fo rdel i en snäbbt fo rä nderlig bränsch, dä r 

beslutsfättändet oftä krä ver lä ngsiktig plänering och en tydlig strätegisk 

inriktning. Sedän Arnäults intä g 1989 här fo retäget gjort flerä betydände 

fo retägsfo rvä rv till dess portfo lj, bländ ännät DFS, Louis Vuitton och Gucci 

under 90-tälet. Idäg ä r det vä rldens sto rstä lyxvärukoncern.  

En ännän storä gäre i LVMH ä r Christiän Dior, som i sin tur ä r kontrolleräd 

äv fämiljen Arnäult, vilket ytterligäre fo rstä rker deräs grepp om boläget. 

Dennä koppling mellän Christiän Dior och LVMH bidrär till ätt sä krä en 

lä ngsiktig och stäbil ä gärstruktur som go r det mo jligt fo r fo retäget ätt 

upprä tthä llä sin stärkä märknädsposition inom lyxsektorn. Sämtidigt 

innebä r dennä ä gärkoncenträtion ätt ä gärstyrningen i LVMH ä r stärkt 

centräliseräd. Styrelsen domineräs äv representänter frä n fämiljen 

Arnäult, vilket minskär minoritetsä gärnäs inflytände o ver beslutsfättände.  

En ännän äspekt äv ä gärstyrningen ä r frä gän om successionsplänering. 

Bernärd Arnäult här lä nge värit en centräl figur i fo retägets främgä ng, och 

det finns en tydlig fämiljestruktur dä r flerä äv häns bärn här nyckelroller i 

boläget. Dettä vä cker frä gor om hur fo retäget kommer ätt styräs nä r 

generätionsskiftet sker.  

LVMHs finänsiellä styrkä ligger i dess fo rmä gä ätt bibehä llä ho gä 

ro relsemärginäler, med en EBITDA-märginäl pä  30,9%, och ett stärkt 

kässäflo de, som fo rvä ntäs uppgä  till 20,8 miljarder euro ä r 2030. Med 

sitt diversifieräde utbud och globälä rä ckvidd här LVMH etäblerät sig som 

en ledände äkto r inom flerä lyxsegment, och fortsä tter ätt vä xä, trots 

utmäningär pä  enskildä märknäder som Kinä. 

Med sin rikä historiä, stärkä ä gärstruktur och imponerände portfo lj äv 

värumä rken erbjuder LVMH en ätträktiv investeringsmo jlighet. Boläget 

här visät sig motstä ndskräftigt genom ekonomiskä cykler och här 

potentiäl ätt fortsä ttä levererä lä ngsiktig ävkästning, sto dd äv en stärk 

ä gärstruktur och ledärskäp sämt en vä l bepro väd strätegi fo r tillvä xt 

genom fo rvä rv och innovätion. 
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Affä rsmodell 

LVMHs äffä rsmodell ä r centreräd kring ätt drivä ett diversifierät imperium 

äv 75 lyxvärumä rken, fo rdeläde o ver sex huvudsäkligä äffä rssegment: 

Wines & Spirits, Fashion & Leather Goods, Perfumes & Cosmetics, Watches & 

Jewelry, Selective Retailing sämt Other Activities. Värje värumä rke, eller 

"House", inom LVMHs portfo lj fungerär relätivt sjä lvstä ndigt, vilket 

mo jliggo r en ho g gräd äv speciälisering och innovätion inom värje enskild 

sektor. 

Primära segment 

Fashion & Leather Goods ä r det sto rstä och mest lo nsämmä segmentet, 

och stä r fo r hä lften äv koncernens intä kter. Värumä rken som Louis Vuitton 

och Christiän Dior spelär nyckelroller i dettä, och sektorn här 

imponerände ro relsemärginäler. Trots utmäningär pä  vissä märknäder här 

dettä segment fortsätt ätt visä styrkä täck väre sinä ikoniskä produkter 

och stärkä globälä efterfrä gän. 

Wines & Spirits bidrär i mindre utsträ ckning till den totälä omsä ttningen, 

men innehä ller prestigefylldä värumä rken som Moe t & Chändon och 

Hennessy. A ven om det här fo rekommit en nedgä ng i efterfrä gän i Kinä här 

det skett främgä ngsrik tillvä xt i ändrä regioner, som USA och Europä. 

Watches & Jewellery upplevde en viss nedgä ng i intä kter under fo rstä 

hälvä ret 2024, sä rskilt i Asien. Trots dettä fortsä tter värumä rken som 

Tiffäny och Bulgäri ätt drivä segmentet främä t, med stärk tillvä xt inom nyä 

produktkätegorier och innovätivä kollektioner. 

Perfumes & Cosmetics fortsä tter ätt vä xä med hjä lp äv storsä ljände 

värumä rken som Christiän Dior och Fenty Beäuty. Segmentet här 

fokuserät pä  innovätion, digitäl utveckling och selektiv expänsion äv sitt 

detäljhändelsnä tverk fo r ätt o kä sin globälä nä rväro. 

Selective Retailing, som frä mst representeräs äv Sephorä, här häft en 

exceptionellt stärk period. Sephorä här fortsätt ätt expänderä globält och 

investerär i digitälä lo sningär fo r ätt skäpä en personlig och smidig 

kundupplevelse. 

Nyckelfaktorer för framgång 

LVMHs äffä rsmodell bygger pä  ätt värje värumä rke inom koncernen 

fungerär med ho g äutonomi, vilket go r ätt värje "House" kän skrä ddärsy 

sinä egnä strätegier fo r produktion, märknädsfo ring och fo rsä ljning. 

Sämtidigt drär värumä rkenä nyttä äv den sämläde styrkän och 

stordriftsfo rdelärnä som kommer frä n ätt värä en del äv en sto rre koncern. 

Fo retägets globälä rä ckvidd ä r ocksä  en centräl del äv äffä rsmodellen. Med 

fläggskeppsbutiker och exklusivä distributionskänäler vä rlden o ver, här 

LVMH en stärk nä rväro pä  nyckelmärknäder som Asien, Europä och USA. 

De här dessutom en stärk finänsiell position som mo jliggo r kontinuerligä 

investeringär i bä de innovätion och geogräfisk expänsion. 

Uppdateringar från 2024 

Trots en totäl minskning i intä kter pä  1% under fo rstä hälvä ret 2024, 

vilket delvis kän fo rkläräs äv negätivä välutäkurseffekter, lyckädes LVMH 

o kä sinä intä kter orgäniskt med 2%. Tillvä xt i Europä och USA sämt stärk 

efterfrä gän i Jäpän bidrog till ätt bälänserä motgä ngär i ändrä regioner. 

Sämmänfättningsvis ä r LVMHs äffä rsmodell bä de diversifieräd och 

flexibel, vilket go r ätt fo retäget kän änpässä sig till fo rä nderligä 

märknädsfo rhä lländen sämtidigt som det fortsä tter ätt stä rkä sin position 

inom den globälä lyxindustrin. 
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Märknäd och Konkurrens 

LVMH befinner sig pä  en mycket konkurrensutsätt globäl lyxmärknäd dä r 

bä de internätionellä konkurrenter och lokälä äkto rer utmänär bolägets 

dominäns. De sto rstä konkurrenternä inkluderär ändrä lyxkonglomerät 

som Herme s och Kering, dä r sä rskilt Herme s ä r kä nt fo r sin 

konjunkturstäbilä äffä rsmodell, vilket ger dem en fo rdel i tider äv 

ekonomisk osä kerhet. LVMH, ä  ändrä sidän, här en bredäre 

produktportfo lj och ä r mer diversifierät o ver flerä äffä rssegment, vilket 

hjä lper till ätt spridä riskernä och minskä beroendet äv enskildä 

märknäder eller produkter. 

En äv LVMHs sto rstä utmäningär pä  senäre tid här värit den tro gäre 

utvecklingen pä  den kinesiskä märknäden, som tidigäre vär en stärk 

tillvä xtmotor fo r boläget. Nedgä ngen i den kinesiskä ekonomin, i 

kombinätion med nyä restriktioner mot lyxkonsumtion och influencer-

märknädsfo ring, här bidrägit till en minskäd efterfrä gän pä  vä sterlä ndskä 

lyxväror i regionen. Under det fo rstä hälvä ret 2024 sä g LVMH en negätiv 

utveckling i Asien (exklusive Jäpän), dä r omsä ttningen sjo nk med 14%. 

Dettä konträsterär stärkt mot den exceptionellä tillvä xten i Jäpän, som 

dock delvis drevs äv kinesiskä konsumenter som utnyttjäde den svägä 

jäpänskä yenen fo r ätt shoppä. 

Pä  ändrä hä ll, som i USA och Europä, här LVMH dock sett stäbil tillvä xt, 

vilket här hjä lpt till ätt kompenserä fo r nedgä ngärnä i Asien. Den 

ämerikänskä märknäden ä r sä rskilt viktig fo r LVMH, med cirkä 25% äv 

koncernens totälä intä kter, och dä r boläget fortsätt ätt stä rkä sin position 

genom fläggskeppsbutiker och digitäl expänsion. Dessutom här LVMH 

drägit nyttä äv en diversifieräd äffä rsmodell med vertikäl integrätion och 

kontroll o ver vä rdekedjän, frä n produktion till distribution, vilket ger dem 

en konkurrensfo rdel i ätt hänterä bä de kostnäder och kvälitet pä  sinä 

produkter.  

LVMHs konkurrenter, som Herme s och Kering, här ocksä  dräbbäts äv 

motgä ngär pä  den kinesiskä märknäden, men Herme s här visät sig värä 

mer konjunkturstäbilt täck väre sinä mer exklusivä och tidlo sä produkter. 

Richemont, som konkurrerär inom klockor och smycken, här ocksä  

räpporterät om en kräftig nedgä ng i Asien. Trots dettä fo rblir LVMH en 

dominänt äkto r pä  den globälä märknäden, delvis täck väre sin stärkä 

värumä rkesportfo lj och fortsättä investeringär i innovätion och expänsion. 
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Vä rdering 

Historisk prestation och trend (2015–2023) 

LVMH här fortsätt ätt visä stärk finänsiell tillvä xt o ver det senäste 

ä rtiondet, med en nettoomsä ttning som o käde frä n 37 600 miljoner euro 

år 2015 till 86 153 miljoner euro år 2023. Dennä tillvä xt här frä mst 

drivits äv o käd efterfrä gän pä  lyxprodukter, sä rskilt i Asien, dä r Kinä 

utgjort en centräl märknäd fo r koncernen. Dock här vi under 2023 sett en 

nedgä ng i efterfrä gän pä  dennä märknäd, dä r flerä fäktorer sä som en 

fo rsvägäd kinesisk ekonomi och striktäre regleringär här pä verkät 

konsumtionen negätivt. 

Den kinesiskä märknäden här under det senäste decenniet värit en äv de 

viktigäste tillvä xtmotorernä fo r LVMH. I det fo rstä kvärtälet 2024 noteräde 

boläget en omsä ttningsminskning i Asien med 6%, och i det ändrä 

kvärtälet fo rdjupädes dennä nedgä ng till 14%. Dennä negätivä trend här 

skäpät viss oro fo r LVMHs främtidä tillvä xt, sä rskilt eftersom Kinä utgo r en 

betydände del äv Asiens ekonomiskä bidräg till fo retäget. Trots dessä 

utmäningär här LVMH fortsätt ätt visä motstä ndskräft genom sin 

diversifieräde portfo lj och en stärk nä rväro i ändrä nyckelmärknäder 

sä som USA och Europä. 

Framåtriktade estimat (2024–2030) 

Vä r DCF-modell visär ätt vi ser fortsätt potentiäl fo r LVMH ätt ä terhä mtä 

sig och vä xä stärkt under kommände ä r. Vi fo rvä ntär oss: 

• Intäktstillväxt: LVMH fo rvä ntäs vä xä med en genomsnittlig ä rlig 

tillvä xttäkt (CAGR) pä  8,2% främ till 2030. Dennä tillvä xt ä r delvis driven 

äv en ä terhä mtning pä  märknäder som Asien, tillsämmäns med fortsätt 

stärk efterfrä gän i USA och Europä. Boläget här ä ven fo rdelen äv ätt drä 

nyttä äv sitt bredä värumä rkesutbud och o käde konsumenttrender mot 

lyxväror i dessä regioner. 

Omsättningstillväxt: LVMHs räpporteräde omsä ttningstillvä xt kän värä 

missvisände nä r män beäktär de storä fo rvä rv som boläget här genomfo rt 

de senäste ä ren. Till exempel o käde omsä ttningen kräftigt med 23,3% 

under 2022, men mycket äv dennä tillvä xt drevs äv fo rvä rvet äv Tiffäny & 

Co. och ändrä tillä gg till portfo ljen. Den orgäniskä tillvä xten, som ger en 

mer exäkt bild äv den underliggände prestätionen, vär istä llet 17% fo r 

sämmä period. Dettä visär ätt medän fo rvä rv driver LVMHs 

omsä ttningstillvä xt, ä r den orgäniskä tillvä xten fortfärände stärk, men mer 

mä ttlig. 

• Rörelsemarginaler och EBITDA: Vi fo rvä ntär oss ätt LVMH bibehä ller 

sinä stärkä märginäler, med en EBITDA-märginäl pä  30,9% främ till 2030. 

Dennä stärkä lo nsämhet ä r ett resultät äv bolägets fortsättä expänsion 

inom ho gmärginälsegment sä som Fäshion & Leäther Goods, sämt 

effektiviseräd kostnädskontroll inom helä vä rdekedjän. 

• Kassaflödesgenerering: LVMH fo rvä ntäs genererä stärkt fritt 

kässäflo de (FCF), med en prognoseräd nivä  pä  20 786 miljoner euro per 

år frä n och med 2030. Dettä ger boläget flexibilitet ätt genomfo rä 

ytterligäre strätegiskä fo rvä rv och expänsioner pä  viktigä märknäder, 

sämtidigt som de fortsä tter ätt ä terinvesterä i kä rnomrä den fo r lä ngsiktig 

tillvä xt. 
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Vä rdering 

LVMHs bredä portfo lj äv dotterboläg visär tydligt pä  koncernens fo rmä gä 

ätt bälänserä bä de intä ktstillvä xt och lo nsämhet o ver flerä 

märknädssegment. Louis Vuitton, som stä r fo r den sto rstä delen äv 

koncernens intä kter, genererär cirkä 20 miljärder euro i omsä ttning och 

här en ro relsemärginäl pä  cirkä 45%, vilket vittnär om värumä rkets stärkä 

position och exklusivitet. Den ho gä ro relsemärginälen innebä r ätt Louis 

Vuitton inte bärä ä r en volymdrivände intä ktskä llä, utän ä ven en 

nyckeläkto r fo r ätt drivä vinsten inom LVMHs mode- och 

lä dervärusegment. 

Christiän Dior, med en omsä ttning pä  cirkä 7 miljärder euro och en 

ro relsemärginäl pä  30%, kompletterär dettä segment och stä rker bolägets 

konkurrenskräft. Dessä ho gä märginäler fo r mode och äccessoärer 

understryker värumä rkenäs prissä ttningsmäkt och konsumenternäs 

efterfrä gän pä  exklusivitet och kvälitet, sä rskilt i premiumsegmentet. 

I vin- och spritsektorn ä r Moe t & Chändon och Hennessy tvä  äv de mest 

prestigefylldä värumä rkenä globält, med stäbilä ro relsemärginäler pä  25–

30%. Dessä värumä rken bidrär till en viss motstä ndskräft i tider äv 

ekonomisk osä kerhet, dä  efterfrä gän pä  älkoholhältigä drycker tenderär 

ätt värä mer stäbil ä n pä  mode- och äccessoärmärknädernä. Hennessy stä r 

fo r cirkä 50% äv cognäcfo rsä ljningen globält, vilket ger LVMH en stärk 

märknädsändel inom dettä segment.  

Sephorä, med en omsä ttning pä  cirkä 10 miljärder euro och en 

ro relsemärginäl pä  cirkä 12%, ä r en nyckeläkto r inom selektiv 

detäljhändel. Sephoräs globälä expänsion och investeringär i digitälisering 

här värit ävgo rände fo r ätt nä  nyä kunder och märknäder, sä rskilt i e-

händelssektorn dä r personlig kundupplevelse och digitäl märknädsfo ring 

blir ällt viktigäre. 

 

 

Tiffäny & Co. och Bulgäri, med omsä ttningär pä  6 respektive 2,5 miljärder 

euro, fo rstä rker LVMHs position inom smycken och klockor. Med 

ro relsemärginäler pä  cirkä 20–25% ligger dessä värumä rken i linje med 

bolägets fokus pä  ho gmärginälprodukter, och Tiffäny & Co:s fo rvä rv här 

sä rskilt bidrägit till ätt o kä LVMHs exponering i USA, en viktig märknäd fo r 

främtidä tillvä xt. 
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Vä rdering 

Sämmänfättningsvis bidrär värje segment inom LVMH till ätt skäpä en 

bälänseräd intä kts- och lo nsämhetsprofil, dä r fo retägets fo rmä gä ätt 

hänterä bä de volymdrivnä segment och ho gmärginälvärumä rken ger det 

en stärk finänsiell grund. Dennä diversifiering minskär ocksä  beroendet äv 

enskildä märknäder eller segment, vilket go r LVMH till ett robust fo retäg 

inom den globälä lyxindustrin. 

Värdering och aktiepris: Enligt vä r uppdäteräde DCF-änälys uppgä r det 

berä knäde äktiepriset till 743,83 euro, vilket representerär en uppsidä pä  

cirkä 11,7% frä n dägens äktiekurs pä  614,00 euro. Dettä indikerär ätt 

äktien fo r nä rvärände ä r undervä rderäd i fo rhä llände till bolägets 

lä ngsiktigä potentiäl. 

Risker och möjligheter 

Den sto rstä risken fo r LVMH ä r den osä krä utvecklingen i Kinä, dä r en 

fortsätt sväg ekonomisk tillvä xt eller politiskä inskrä nkningär kän pä verkä 

efterfrä gän pä  lyxprodukter. Sämtidigt ä r mo jligheternä fo r LVMH storä i 

och med fo retägets stärkä stä llning pä  ändrä märknäder, sä som USA och 

Jäpän, och dess fo rmä gä ätt utnyttjä nyä trender inom hä llbärhet och 

digitälisering. 

Peers 

Vid en jä mfo relse med ändrä storä äkto rer inom lyxindustrin visär LVMH 

en nä got lä gre vä rdering ä n flerä äv sinä konkurrenter, vilket ger en 

uppsidä fo r LVMH. Med ett P/E-täl pä  24,21x ligger LVMH under 

bränschens genomsnitt pä  27,57x, vilket innebä r ätt boläget kän värä 

undervä rderät i fo rhä llände till dess stärkä fundäment. A ven EV/EBIT och 

EV/EBITDA-multiplär ä r nä got lä gre ä n konkurrenter som Herme s och 

L’Ore äl, vilket indikerär en ätträktiv investering pä  lä ng sikt, sä rskilt med 

tänke pä  LVMHs ho gä märginäler och stärkä kässäflo desgenerering. 

Herme s, med ett P/E-täl pä  47,80x, vä rderäs betydligt ho gre ä n LVMH, 

vilket kän bero pä  dess mer exklusivä och konjunkturstäbilä värumä rken. 

Dä remot erbjuder LVMH en bredäre produktportfo lj och globäl nä rväro, 

vilket go r det mindre kä nsligt fo r nedgä ngär pä  enskildä märknäder. 

Dennä diversifiering ger LVMH en fo rdel o ver mer nischäde lyxäkto rer, 

sä som Herme s, som kän värä mer utsättä fo r konsumentfo rä ndringär i 

specifikä segment. 

L’Ore äl och Richemont vä rderäs ocksä  ho gre ä n LVMH bäserät pä  sinä 

multiplär, men LVMHs stärkä tillvä xtutsikter och dess ä terhä mtning pä  

den äsiätiskä märknäden go r ätt vi ser ett betydände vä rde i äktien. Med 

bolägets fortsättä investeringär i innovätion och expänsion pä  

nyckelmärknäder, ä r LVMH vä l positionerät fo r ätt fä ngä upp främtidä 

tillvä xtmo jligheter, vilket kän ledä till ätt äktien uppvä rderäs i linje med 

sinä konkurrenter. 

Sämmänfättningsvis främstä r LVMH som ett stäbilt och lä ngsiktigt 

ätträktivt investeringsväl, med mo jligheter fo r uppsidä om boläget 

fortsä tter ätt levererä stärk tillvä xt och fo rbä tträde märginäler, sä rskilt pä  

märknäder som Kinä och USA. 
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Vä rdering 

 

WACC 

LVMHs WACC pä  6,3% pä visär en bäläns mellän kostnäden fo r eget käpitäl 

och skulder: 

• Cost of Equity (CoE) ä r berä knäd till 6%, bäserät pä  en betä pä  1,0, en 

riskfri rä ntä pä  2%, och en märknädsriskpremie (ERP) pä  4%. Dettä 

ä terspeglär äktieä gärnäs fo rvä ntäde ävkästning i fo rhä llände till 

märknädsrisken. 

• Cost of Debt (CoD), efter skätt, ä r berä knäd till 10,13%, vilket bäseräs 

pä  en riskfri rä ntä pä  2% och en rä ntetä ckningsgräd pä  0,77%. Dettä 

indikerär ätt LVMH här relätivt ho gre rä ntekostnäder, vilket fo rkläräs äv 

bolägets skuldsä ttning pä  30,33% äv fo retägets vä rde (Enterprise Välue). 

En rä ntespreäd pä  10,76% signälerär ocksä  risk i LVMHs skuldstruktur, 

som dock ligger i linje med bränschens finänsiellä hä vstä ng. 

Trots dessä ho gä rä ntekostnäder ligger skulden pä  en hänterbär nivä , 

vilket bibehä ller stäbiliteten i bolägets finänsiering. Kä nslighetsänälysen 

visär ätt om WACC o kär till 6,9%, kän äktiens vä rdering sjunkä märkänt 

om intä kternä eller EBIT-märginälen minskär. Omvä nt, en sä nkning äv 

WACC till 5,7% kän ge en signifikänt uppsidä vid bä ttre intä ktsutveckling 

och ho gre ro relsemärginäler. 

Sämmänfättningsvis, med en WACC pä  6,3%, reflekterär LVMHs 

käpitälkostnäd en rimlig bäläns mellän risk och ävkästning, sämtidigt som 

boläget här käpäcitet ätt genererä vä rde fo r äktieä gärnä pä  lä ng sikt. 

  Change in Revenue 

WACC -3,0% -2,0% -1,0% 0% 1,0% 2,0% 3,0% 

6,9% -20% -16% -12% -8% -3% 2% 6% 

6,7% -16% -12% -8% -3% 2% 7% 12% 

6,5% -12% -7% -3% 2% 7% 12% 17% 

6,3% -7% -3% 2% 7% 13% 18% 24% 

6,1% -2% 3% 8% 13% 19% 25% 31% 

5,9% 4% 9% 14% 20% 26% 32% 38% 

5,7% 10% 15% 21% 27% 33% 40% 47% 
 

  Change in EBIT margin 

WACC -1,5% -1,0% -0,5% 0% 0,5% 1,0% 1,5% 

6,9% -15% -13% -10% -8% -5% -3% 0% 

6,7% -11% -8% -6% -3% 0% 2% 5% 

6,5% -6% -3% -1% 2% 5% 7% 10% 

6,3% -1% 2% 5% 7% 10% 13% 16% 

6,1% 4% 7% 10% 13% 16% 19% 22% 

5,9% 10% 14% 17% 20% 23% 26% 29% 

5,7% 17% 21% 24% 27% 30% 34% 37% 
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Rekommendätion 

LVMH, vä rldens sto rstä lyxkonglomerät, här etäblerät sig som en stäbil och 

stärk äkto r pä  den globälä märknäden genom sin imponerände portfo lj äv 

värumä rken och en lä ng historiä äv tillvä xt. Fo retäget, som grundädes 

1987 genom en fusion mellän Louis Vuitton och Moe t Hennessy, här sitt 

ursprung i tvä  äv vä rldens mest erkä ndä lyxvärumä rken. LVMHs 

främgä ngär kän delvis tillskriväs de strätegiskä fo rvä rv som stä rkt dess 

nä rväro i olikä märknädssegment. Ett exempel pä  dettä ä r fo rvä rvet äv 

Tiffäny & Co. 2021, vilket stä rkte deräs smyckesdivision och gäv fo retäget 

en stärkäre position pä  den ämerikänskä märknäden. 

En äv de frä mstä styrkornä i LVMHs äffä rsmodell ä r dess diversifieräde 

portfo lj äv värumä rken inom flerä lyxsegment, sä som mode, äccessoärer, 

smycken och älkoholhältigä drycker. Dettä här gjort det mo jligt fo r 

fo retäget ätt spridä riskernä och minskä beroendet äv enskildä märknäder. 

LVMH här visät stärk orgänisk tillvä xt inom sinä nyckelsegment, sä rskilt 

inom mode och äccessoärer, dä r värumä rken som Louis Vuitton och 

Christiän Dior fortsä tter ätt presterä stärkt. Trots utmäningär pä  specifikä 

märknäder, som nedgä ngen i Kinä under 2023, här fo retäget fortsätt ätt 

visä motstä ndskräft genom sin diversifiering och globälä nä rväro. 

Nä r män änälyserär LVMHs finänsiellä utveckling ä r det viktigt ätt skiljä 

mellän räpporteräd tillvä xt och orgänisk tillvä xt. Med en räpporteräd 

omsä ttningstillvä xt pä  23,3% under 2022, främstä r bolägets prestätion 

som mycket stärk, men en stor del äv dennä tillvä xt drevs äv tidigäre 

fo rvä rv. Den orgäniskä tillvä xten, som exkluderär effekternä äv fo rvä rv och 

välutäkursfluktuätioner, uppgick istä llet till 17% under sämmä period. 

Dettä visär pä  en sund underliggände tillvä xt inom bolägets befintligä 

verksämheter, vilket ä r ett tecken pä  ätt fo retäget här lyckäts änpässä sig 

till fo rä nderligä märknädsfo rhä lländen och konsumenttrender. 

Ledärskäpet frä n Bernärd Arnäult och häns fämilj här värit ävgo rände fo r 

bolägets lä ngsiktigä främgä ng. Arnäults vision och strätegiskä fo rmä gä här 

hjä lpt till ätt byggä ett globält imperium genom fo rvä rv och utveckling äv 

stärkä värumä rken. Att fämiljen kontrollerär en stor ändel äv äktiernä ger 

stäbilitet och sä kerstä ller en lä ngsiktig strätegi som inte ä r beroende äv 

kortsiktigä märknädssvä ngningär. Dettä go r LVMH till ett ätträktivt 

investeringsväl fo r de som so ker exponering mot lyxindustrin, sä rskilt pä  

lä ng sikt. 

Trots de imponerände finänsiellä siffrornä och den globälä tillvä xten, finns 

det dock vissä risker ätt beäktä. Den kinesiskä märknäden, som lä nge värit 

en viktig tillvä xtmotor fo r LVMH, här under 2023 dräbbäts äv en nedgä ng, 

vilket skäpät osä kerhet kring främtidä efterfrä gän pä  lyxprodukter i 

regionen. Sämtidigt här fo retägets stärkä nä rväro i USA och Europä 

bidrägit till ätt bälänserä dessä utmäningär, vilket tyder pä  ätt LVMH ä r vä l 

positionerät fo r ätt hänterä regionälä motgä ngär. 

Med sin stärkä värumä rkesportfo lj, diversifieräde äffä rsmodell och stärkä 

finänsiellä stä llning bedo ms LVMH värä ett stäbilt väl fo r lä ngsiktigä 

investeräre. Med hä nsyn till bä de bolägets potentiäl och dess utmäningär 

rekommenderäs behåll fo r äktien. 
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